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با   ملی، اقتدار ملی  طرح سـراسـري برند
زیــت مـ ی  ــایـ ــنــاســ شـ رد  کـ و  رویـ هــا 

دي اهتوانمنـ اي  بنگـ اي اقتصــــادي  هـ هـ
اري  ایرانی و معرفی قرصـــت اي همکـ هـ

بین برنــدهــاي  بــا  ــترك  بــا مشـ المللی 
مالکیت صـنعتی همراهی دفتر حمایت از  

نعت، معدن و تجارت به عنوان   وزارت صـ
دفتر همکار سـازمان توسـعه صـنعتی ملل  

ــال   1397متحد (یونیدو) در تیر ماه سـ
 برگزار شد.

و توسعه” با هدف   نیزای“د  شیهما  نیاول
در صــنعت و    نیزاید  تیپرداختن به اهم

  یران یا  يبرنـدهـا  نکـهیبر ا  دیـتجـارت و تـاک
ــهیدر مقا   یالملل نیموفق ب  يبا برندها س

ه د ا بـ دتـ ه نکرده  نیزایعمـ ا  توجـ د، برپـ انـ
 شد.

ــ ان  یبررسـ اامکـ ه از طر  يهـ ــعـ   قی توسـ
ــاثـ  ن،یـزایـد ــاد  ریـت در    نیـزایـد  ياقـتصــ

سطوح    یبررسـ  گر،ید  يکشـورها  يبرندها
ف   لـ تـ خـ رور    Design Ladderمـ مـ و 

ــب و کارها   نیزایچند پروژه د   يدر کسـ
 بود.  شیهما نیا ياز محورها یرانیا

 

ــی برند با دبیرخانه دائمی   طرح دیپلماس
اري انی وزارت    همکـ ازرگـ مرکز آموزش بـ

صـنعت، معدن و تجارت با راهبري دکتر  
هاي حضور در  علی محمد بیدارمغز روش

ت افـ ــیـ بینمجـامع و ضـ اي  المللی و  هـ
ت اخر از هیئـ انی فـ اي میزبـ ارهـ اي  راهکـ هـ

تجاري به برگزیدگان طرح ســـراســـري  
ــور   ــد و با حض برند ملی آموزش داده ش
اي ملی برگزاري   دهـ ــد برنـ دیران ارشـ مـ

 سازي گردید.گالادینرهاي کاري شبیه

 

ــازمان   ــازي تجاري س با هدف توانمندس
ــادي برگزیـده طرح ملی برنـد  هـاي اقتصـ

مشـارکت فعال در  در موضـوع حضـور و  
اد بین اي اقتصـ الملل و زنجیره ارزش  فضـ

اد   ه انعقـ دام بـ ه طرح اقـ انـ انی، دبیرخـ جهـ
تفاهمنامه همکاري با وزارت امور خارجه  

هـاي  منـد بـه فعـالیـتنمود و مـدیران علاقـه
بـا بین و  ــتقـل  دو گروه مسـ المللی در 

الملل  مشارکت علمی دانشکده روابط بین
ب برگزاري دوره   الـ قـ ه در  انـ این وزارتخـ

 20ســازي به مدت  آموزشــی و شــبیه
 ساعت در این رویداد حاضر شدند.

 

 

 یدانش و آگاه  شیو ضرورت افزا  تیاهم
عرصـه اقتصـاد کشـور از    یاصـل  گرانیباز

  هايوهیو شــ ازهاینحوه تفکر، فرهنگ، ن
رزم  تیریمد رفتهیپ  هاينیدر سـ باعث   شـ

ــت تا با همکار ــده اسـ ــکده    يشـ دانشـ
ه عنوان تنهـا مرکز   بـ ات جهـان  مطـالعـ

کشـــور که در   ک یو آکادم  یتخصـــصـــ
  ییعتناقابل ا  هايپژوهش  ریاخ  هايسـال
ــته  نیدر ا ــوعات داش  میتلاش کن  ،موض

از اد   ينسـبت به توانمندسـ   يفعالان اقتصـ
جهان بدون   نیکشـور جهت حضـور در ا

با موضـوع تفکر    هاییدوره  یمرز با طراح
ــتراتژ د  ک یـاسـ ه  تیـریو مـ ک    بـ ــبـ سـ

 مییاقدام نما افتهیتوسعه   ي هاکشور
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ارت ترجیحی بین ایران و   ه تجـ امـ توافقنـ
انداز  با چشــماتحادیه اقتصــادي اوراســیا  

ه   اتحـادیـ این  ا  بـ آزاد  تجـارت  ه  بـ ورود 
ــادي   ــویـب در مجلس  اقتصـ پس از تصـ

ــلامی در خرداد   ــوراي اس  5از   1398ش
ــد. به موجب این   1398آبان  اجرایی شـ

از   بیش  کـالا کـه   862توافقنـامـه  قلم 
ــاورزيعمدتاً در بخش ، دامی و  هاي کش

ــمول کاهش تعرفه  ــت، مش ــنعتی اس ص
دند گمرگی   قلم    502که در این بین، شـ

از آن ترجیحـات اعطـایی اتحادیه به ایران  
ایی ایران    360و   ات اعطـ قلم نیز ترجیحـ

 بود.به اتحادیه اقتصادي اوراسیا 

 

 

با همکاري سازمان  دبیرخانه دائمی طرح  
ارت ه تجـ ــعـ انی   ایران  توسـ ازرگـ اق بـ و اتـ

ارت  تهران   ه تجـ امـ اهمنـ اد تفـ پس از انعقـ
فـی اتـحــادیــه تـرجـیـحـی  و  ایـران  مــابـیـن 

اقتصـــادي اوراســـیا و با هدف بررســـی  
ــت هـا و تهـدیـدهـاي این توافق بین  فرصـ
جــامـعــه   ــازي  ســ آگــاه  و  مـلـلـی  الـ

ادي فعالان ور  اقتصـ ابتدا و انتهاي    در  کشـ
ــال   انپـذیري    1399سـ علیرغم عـدم امکـ

دادبرگزاري   دمی    رویـ انـ ت وقوع پـ ه علـ بـ
از    دعوت با  تخصــصــی  کرونا دو رویداد

ور 5 نمایندگان و  کشـ  برنامه  اتحادیه  عضـ
 .نمود اجرا و ریزي

 

 

ه جمهور پیشرئیس امـ برنـ ایی  نهـ نویس 
ه    25 ــالـ اريسـ ايهمکـ امع  هـ   و  ایران  جـ

ات    1399تیر    3  را  چین ــه هیـ در جلسـ
دولت بررسی و تأیید کرد. در آن نشست 
د   به وزارت امور خارجه مأموریت داده شـ
ا طرف چینی،  ایی بـ ذاکرات نهـ کـه طی مـ
ابـل بلنـدمـدت، این   افع متقـ ــاس منـ براسـ

 .برنامه را به امضاي طرفین برساند

ــرایطی در دســتور کار  این قرارداد در ش
ــال هـا بـه عنوان  قرار گرفـت کـه ایران سـ

اري  ان همکـ اظر ســــازمـ ــو نـ اي  عضـ هـ
اي در تلاش براي   اقتصـــادي شـــانگهـ

 عضویت دائم به این پیمان جهانی بود.

 

ادي   راف فعالان اقتصـ با توجه به لزوم اشـ
ــی و تجاري ایران بر  ــیاس ــبات س مناس
سـاله ایران و چین و   25قرارداد  حاکم بر 

ادي این   بهره مندي از فرصـت هاي اقتصـ
ظرفیــت از  آگــاهی  نیـز  و  هــاي قرارداد 

کشـورهاي عضـور  مبادلات  اقتصـادي با 
  هاي اقتصادي شانگهاي،سازمان همکاري

ه برگزاري   دام بـ ه دائمی طرح اقـ انـ دبیرخـ
ــســــت مل ادلات    ینشـ اي مبـ راهبردهـ

اقتصادي در مسیر جاده ابریشم با حضور  
متخصـصـین و چهره هاي سـیاسـی داخلی  
ل هـاي   انـ الـب پـ و بین المللی متولی در قـ

  .تخصصی نمود

 

 

ــال   ایران    1383میلادي(  2005در سـ
شــمســی) و چهار ســال بعد از تشــکیل 
ــازمـان بـه همراه هنـد و   ــمی این سـ رسـ

هاي  پاکستان عضو ناظر سازمان همکاري
ــویت دائم ایران در   ــد. عض ــانگهاي ش ش
بیسـت و یکمین اجلاس سـران سـازمان  

شــهریور   26هاي شــانگهاي در  همکاري
ت  1400 ــور آیـ ا حضـ ــی در  بـ االله رئیسـ

ــتان مورد   ــنبه» پایتخت تاجیکس «دوش
 .پذیرش اعضاي این سازمان قرار گرفت
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در ســومین ســال اجراي توافق تجارت 
ترجیحی بین ایران و اوراسیا و در آستانه 
تـاریخ   آزاد  تجـارت  توافق  اولین  انعقـاد 
کشور و با توجه به لزوم اشراف واحدهاي  
اقتصـــادي زنجیره تامین غذا که ســـهم  

درصـدي در تجارت در سـه سـال زمان  80
ا همکـاري   ــتنـد بـ امـه داشـ اهمنـ اجراي تفـ

ــت  اتاق بازرگانی ته ــس ــومین نش ران س
دیپلماسـی اقتصـادي ایران و اوراسـیا در  

توســط دبیرخانه   1401بهمن ماه ســال  
 دائمی طرح برگزار شد.

 

 

ــتان  ــقیرسـ هیات تجاري جمهوري باشـ
فدراسـیون روسـیه به سـرپرسـتی رادي  
خـابیروف، رئیس جمهوري این ایـالـت و بـا 
ــادي و نیز  همراهی برخی از وزراي اقتص

ــادي   الان اقتصـ الـتفعـ ه منظور    این ایـ بـ
الان اقتصــــادي   ا فعـ ذاکره بـ دار و مـ دیـ

ــور، مورخ   ــر کش ــراس ــفندماه  22س اس
ــپینـاس خلیج فـارس    1401 در هتـل اسـ

 .واقع در بلوار کشاورز حضور بهم رسانند

تهران،   بــازرگــانی  اتــاق  همــاهنگی  بــا 
ــادي  دبیرخـانـه دائمی طرح فعـالان اقتصـ
ــات   ــور را براي برگزاري جلسـ برتر کشـ

B۲B    و ود  مـ نـ دعـوت  رویــداد  ایـن  ــه  ب
توافقات بسـیاري بین همتایان تجاري در  

 این نشست شکل گرفت.

تاي   عه تجارت ایران در راسـ ازمان توسـ سـ
نــدي  مـ وانـ تـ و  دانـش  ح  ــطـ سـ قــاي  ارتـ

اه ت بنگـ ه منظور تربیـ دي و بـ اي تولیـ هـ
المللی، در همکـاري  مـدرس بـازاریـابی بین

اقدام   (ITC) المللی تجارتبا مرکز بین
ه آموزش، آموزش ک بـ انـ ان بـ دگـ اي  دهنـ هـ

 .نموداطلاعات تجاري 

  WTO این بانک هاي اطلاعاتی زیر نظر
براي تســـهیل تجارت جهانی از میزان و  
ــورهــا   کشـ تجــاري  مبــادلات  کیفیــت 

 شود.آوري میجمع

 

 

 

چارچوب اسـتراتژي ملی صـادرات که در   
ارکت  ITC همکاري با ور و مشـ و با حضـ

نفر از فعالان بخش خصــوصــی و   400
ــورت گرفتـه،  دولتی  فعـالیـت در    359صـ

سـال آتی   4نظر گرفته شـده که در طول  
ارت و   ه تجـ ــعـ ان توسـ ــازمـ ــط سـ توسـ

ه انـ اي ذيوزارتخـ ا  هـ اري بـ ربط در همکـ
د  مرکز بین ارت اجرایی خواهـ المللی تجـ

 .شد

 

ــاخـت ا توجـه بـه لزوم ایجـاد زیرسـ هـاي  بـ
مناسـب جهت حضـور موثر فعالان تجاري 
ــادراتی، دبیرخـانـه  در بـازارهـاي هـدف صـ

ادائمی طرح   اري  بـ   المللیبین  مرکز  همکـ
ــته به به ع  ITC تجارت نوان نهاد وابسـ

نسـبت   (WTO) سـازمان تجارت جهانی
ــی ویژه    دوره 2به برگزاري   ــصـ با تخصـ

اي   ــلط بر ابزارهـ ــوع تسـ ه و  موضـ تجزیـ
ک  انـ بـ ازار بر اســــاس  بـ ل  اي   تحلیـ هـ

  اقدام  1402در خرداد و تیرماه   اطلاعاتی
 .نمود
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 تقویت برند ملی ایران از طریق دیپلماسی اقتصادي) گفتمان ( دار ملّیـد ملّی، اقت ـبرن

هفرمایند:  «  رهبر فرزانه انقلاب آنجا که می  من در رأس نقشـ ت؛  دشـ ت، تبیین حقیقت از زبانهاي هایش تبلیغات اسـ ت. علاجِ پروپاگاندا «تبیین» اسـ ان پروپاگاندا اسـ هاي  مختلف، از حنجرهبه قول خودشـ
حیح ت، تبیین صـ ه.مختلف، با تعبیرات مختلف، با ابتکارات مختلف؛ تبیین درسـ ئولین به بازتعریف اندیشـ لامی ایران  » تاکید بر لزوم ورود همه جانبه مردم و مسـ مند انقلاب و جمهوري اسـ ها و اهداف ارزشـ

 دارند.

تا   یاري از محققان حوزه در همین راسـ ایی نکند، دیگران این کار را به طریقی منفی و مخرب انجام بسـ ناسـ کل فعال تعریف و شـ همانطور  .خواهند دادبازاریابی بر این باورند که اگر یک ملت، خود را به شـ
اي و تخریب چهره آن و امنیتی  اي اسـت که پس از انقلاب و به ویژه در دو دهه اخیر و در راسـتاي تحقق اهداف مهمی چون ممانعت از تبدیل شـدن ایران به قدرت منطقهدانیم ایران هراسـی، پدیدهکه می

الملل را در برابر ایران تغییر دهد. در واقع آن چیزي که ها، سـاختارهاي دولتی و اتاق فکر کشـورهاي رقیب قرار گرفته اسـت و سـعی نموده رفتار بازیگران نظام بینسـاختن مسـئله ایران در دسـتور کار رسـانه
ــاي موجود در منطقه و نیز وارونهشود، بر بستر بزرگت عنوان ایران هراسی از آن یاد میتح ــته ــران به نحوي افزایش  نمایی برخی دیگر شکل گرفته تا در پرتو آن هزینۀ قدرتنمایی برخی واقعی یابی ای

 ناپذیر براي کشور تبدیل شده است. جنگ نرم به ضرورتی اجتناب یابد که انتقال قدرت، غیرممکن شود. از این رو ورود به عرصه

هراسـی بپردازد. از این رو، هدف اصلی و رسالت برند ملی شناسایی چنین تصورات و ذهنیات غلط و تواند به مقابله با ایرانشـود که میبرندسـازي ملی یکی از قدرتمندترین ابزارهاي جنگ نرم محسـوب می 
 .در مقابله و خاتمه دادن به آثار منفی آنهاست کشورکمک به 

ها و  تلاش دولت  بیشــترین ،در مقابلموضــوع توانمندســازي اقتصــاد و تولید ملی اســت و   ند،هاي اخیر به عنوان یک الزام برآن بر آن تاکید داشــته ااز مهمترین مواردي که مقام معظم رهبري در ســال  
 گسیخته نمایش دهد. اي غیرقابل اصلاح و از همایران را ویرانه  و صنعت هاي معاند نیز بر این مفهوم استوار گشته که اقتصادرسانه

همت گماشـته اسـت؛ تا با اصـلاح    و اقتصـادهاي نوظهور  الخصـوص با همسـایگانعلیدر خارج  و ایجاد دیپلماسـی فعال اقتصـادي    در داخل در همین راسـتا دولت سـیزدهم با تمامی توان خود بر احیاي تولید 
 مناسب کشور در مناسبات اقتصاد جهانی گام بردارد.یابی برند ملی ایران را در سطح جهانی بهبود بخشد و نسبت به جایگاه ،المللی در بخش حکمرانی اقتصادي مجامع بین بهرویکرد و نگاه ایران 

میسر نخواهد شد و    ،هستند  "رزمندگان جنگ اقتصادي "اي در این جنگ نرم دارند و به فرموده رهبر انقلاب  کنندهشـک این مهم جز با مشـارکت و همراهی فعالان اقتصادي کشور که نقش تعیینلکن بی 
 آشنا نمود. ؛ایجاد شده استهایی که از طریق نظام دیپلماسی کشور هاي ارزش جهانی جانمایی نموده و ایشان را با فرصتایران را در زنجیره پیشرو بایست تلاش شود تا صنایع و خدماتمی

هاي لازم جهت تقویت برند ملی ایران از طریق توسـعه و ترویج دانش میان صـاحبان صـنایع به عنوان یک پویش مردمی با هدف ایجاد زمینه 1397دبیرخانه کنگره سـراسـري برند ملی، اقتدار ملی در سـال   
هاي اخیر کمک برندهاي ایرانی در سال به مسیر دیپلماسی اقتصادي کشور تلاش نموده است به توانمندسازي   ی عممیقهاي اقتصادي ایرانی و با محوریت جهاد تبیین فعالیت خود را آغاز و با نگاهو بنگاه

 کننده خود را در اقتصاد جهانی ایفا نمایند.نماید تا به عنوان سفراي اقتصادي کشور بتوانند نقش تعیین

ري برند ملّاین دبیرخانه در ادامه فعالیت   راسـ ی برندمجمع ملّی با عنوان ی، اقتدار ملّهاي ترویجی خود در دومین کنگره سـ تمی از تلاش دارد با  ی دیپلماسـ یسـ گرانایجاد اکوسـ لی   کنشـ   و بازیگران اصـ
آفرین  براي توسـعه برند ملی ایران از مسـیر دیپلماسـی اقتصـادي نقش  منسـجم راهینقشـه تدویناندیشـی در  و نیز هم ي ملیحوزه دیپلماسـی، صـنعت و اقتصـاد کشـور، نسـبت به شـناسـایی نقاط بهبود برندها

 باشد.
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 مجمع جهانی دیپلماسی برند (ویژند)

 
 مند عزت قش برندها در دیپلماسی اقتصادين

 .ستا ي ورضر ملیتی چند شرکتهاي و  جهانی جتماعیا جنبشهاي  ،لتیدوغیر هاي نمازسا نقش سیربر که رسدیم نظر به ،نیستند یگرزبا تنها یگرد. هاتلدو که نیاییدر د

  بریتانیا شرقی  هند شرکت که  دکر رتصو  انتو می.  باشد  ترارتأثیرگذ  یپلماتیکد سمیر  هاي   لکانا  نقشاز   حتی  نداتو  می  عمومی یپلماسیدر د  لمللیا  بین  هاي   شرکت  نقش  ت،قااو گاهی
 . ندا دهبو عمومی یپلماسید رموا گیردر ،ها ملت -لتدو تشکیلاز  قبل حتی ،پیش لسا صد چندین هلند شرقی هند شرکتو 

 ئماًدا  که  شتنددا زنیا  ها شرکت  ینا  که  حالیدر   ،گرفتند  جنگ  وعشر  یا  دخو  تختلافاا  ردمودر   هکرامذ  به تصمیم  که  ندآورد  ي رو  جیرخا  هاي رکشو  به مانیز تنها نهاآ  مربوطه  هاي رکشو
 . کنند منررا  رتتجا تا شوند پذیرفته بیگانه جامعه یکو در  باشند ستمادر  محلی ننخبگا با

 ي ابررا    بیشتري   لپو  دخو  مربوطه  هاي   یالتا  به  نسبت  ها  شرکت  ین. اکنند  می  ندگیز  دهفتادور ا  مناطقدر    لتیدو  تمقاماو    ها  تیپلمااز د  بیشتر  جیرخا  نگانازرباو    انمندرکا  وزهمرا
 .ستا وتمتفا بطروا ماهیت گرچها ،کنند می جخر دخو عمومی بطروا

  تبلیغ  ي ابر  رلا د  ردمیلیا  یک تنها همتحد  تیالا ا  لتدو  که  حالیدر    ،ندا  دهکر  هزینه  دخو  تمحصولا   تبلیغ  ي ابر  رلا د ردمیلیا 222  مریکاییآ  هاي   شرکت2003، لسادر    رماآ  یک  سساا  بر 
 که  سدر  می  نظر  به  عجیب.  شد  جخر  تریشا  عمومی  تتباطاار  به  نسبت©Redbull برند  تبلیغ  ي ابر  بیشتري   لپو  ،ترتیب  همین  به.  ستا  دهکر  هزینه  نجها  سراسردر    دخو  تصویر

 .بینند نمی  جدي را   اتتأثیر ینا یپلماتیکد تمقاماو  ارانسیاستمد

 هاي سفیر براي کشور مبدا آنها اشاره می کنیم.بسیاري از کشورها برندهایی دارند که به مرور زمان به تصویر آنها در سراسر جهان کمک می کنند. ما به این منابع افتخار به عنوان برند

ترین برندها در کشورهاي مربوطه باشند، بلکه باید در چندین کشور دیگر یا در بین بازدیدکنندگان خارجی کشورشان حضور چشمگیري داشته ترین یا با ارزشبرندهاي سـفیر نباید بزرگ
 اند.هاي اجتماعی ایجاد کردهاي قابل توجه هستند که پوشش خبري مثبتی در مطبوعات و رسانهآل، این برندها به اندازهباشند. در حالت ایده

بایســت  توانند نقش یک دیپلمات و ســفیر کشــور خود را در کشــور مشــتري بازي کنند و در مناســبات تجاري جهانی میالمللی میاز آنجا که برندهاي موفق هر کشــور در ســطوح بین
ور مبدا را  دعملکر ان کشـ اد پیر  ؛نمایند ارائهي درخور شـ ی برند با رویکرد مردمی کردن اقتصـ ت  )العالیمدظله(منویات مقام معظم رهبري  ومجمع ملی دیپلماسـ ارتقا  با هدفدر تلاش اسـ
ویر یر آموزش توانمندي   ،ایران برند ملی تصـ ته احترام را از مسـ ایسـ یبنمایندگانی شـ ازمانهاي ارتباطی و میان فرهنگی و ایجاد فرآیندهاي آسـ ی، تعالی و بلوغ سـ ناسـ ان آماده شـ هاي ایشـ

 مواجهه با اقتصاد جهانی نماید.

 



 راهبرد

 

ی برندنگاه دبیرخانه  ازمان مجمع ملّی دیپلماسـ فرا و دیپلماتبه سـ ادي به مثابه سـ هاي  هاي اقتصـ

هاي نرم مدیران این بایســت از دو منظر مهارتهاي جهانی اســت که میکشــور در مجامع و آوردگاه
ازمان اختسـ ازمان، آمادگی ورود به فضـاي رقابتی اقتصـاد جهانی را هاي  ها و نیز زیرسـ اقتصـادي سـ

 داشته باشند.
هاي  از این رو مجمع به عنوان یکی از دو رســالت راهبردي خود توانمندســازي و توســعه زیرســاخت

شـناسـی  بوم را با انجام فرآیندهاي آسـیبمند به حضـور در این زیسـتهاي علاقهفردي و سـازمانی بنگاه
 و تعالی در دستور کار خود قرار داده است.

 
بر ایجاد ارتباطات سـازنده با   اي هاي اخیر و پس از شـکسـت برجام، دولت تلاش بسـیار مجدانهدر سـال 

المللی همچون پیمان شـانگهاي، گروه بریکس و همسـایگان و نیز پیوسـتن به مجامع اقتصـادي بین
تجارت آزاد با اتحادیه اقتصـادي اوراسـیا داشـته اسـت و به لطف پروردگار توفیقات چشـمگیري در این 

 موضوعات حاصل شده است.
لکن دیپلماســی اقتصــادي کشــور علاوه بر نیاز به پویایی دولت به عنوان یکی از کنشــگران اصــلی،  

مندي از مواهب و پرهیز از تهدیدات توســط فعالان اقتصــادي کشــور  تردید نیازمند آگاهی و بهرهبی

ها و یکی از دو رسالت راهبردي خود معرفی تمامی فرصت ی دیپلماسی برندمجمع ملّباشد که می

 تهدیدهاي این توافقات را به برندهاي اقتصادي ایرانی در دستور کار قرار داده است.

 پویش ملی تقویت برند ملی ایران اسلامی 

 توسعه برند ملی ایران از طریق دیپلماسی اقتصادي و توانمندسازي برندهاي صنعتی و خدماتی کشور

ور در نظام بین ویر و برند ملی کشـ اخته و پرداخته میتصـ ورهاي مختلف نیز بهالملل و در بین افکار عمومی جهانی سـ ود. کشـ ویر الهامدنبال آن شـ تند که از ابزارهاي گوناگون، تصـ بخش و جذابی از خود ارائه هسـ
ه بینکنند. تصـویري که افزون بر نمایش قدرت یک ملت، نشـان یاسـت خارجی اسـت که از توان اقتصـادي در دهنده حوزه نفوذ و کنشـگري مؤثر در عرصـ د. دیپلماسـی اقتصـادي و تجاري حوزه عمل سـ الملل باشـ

طوح دوجانبه، منطقه ازي ملی بهره میالمللی بهاي و بینسـ طح توانمندي و رفاه را براي  منظور تأمین منافع ملی و همچنین برندسـ ت که امکانات لازم براي ارتقاي سـ گیرد. بدون تردید وظیفه هر دولتی آن اسـ
 .مردم فراهم کند تا بتواند وجهه ملی کشور را ارتقا دهد

ورهاي درحال گ ترش تجارت با کشـ رمایهسـ عه، جذب سـ گري، اعطاي کمکتوسـ عهگذاري خارجی، تقویت گردشـ ازمانهاي توسـ ارکت در سـ ولات فناورانه، مشـ ادرات محصـ ادي بیناي، صـ المللی و ها و مجامع اقتصـ
 .تواند براي ارتقاي برند ملی جمهوري اسلامی ایران مورد توجه و دقت قرار گیردبوده است که می موفقهاي تجربه کشورهاي  ترین آموختههاي رقابتی ویژه کشور از اصلیاستفاده از مزیت
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 تلاش بر توانمندسازي برند ملی ایران از طریق توسعه دیپلماسی اقتصادي  

 

 هاي برندهاي ایرانی به عنوان سفراي اقتصاد ایران تلاش بر تقویت زیرساخت
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 مجمع جهانی دیپلماسی برند (ویژند)

 

 مجمع جهانی دیپلماسی برند  

المللی صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران با حضور مدیران ارشد دولت و بینهاي مرداد ماه در محل مرکز همایش  23
 میزبان دیپلمات هاي خارجی و مدیران برترین سازمان هاي اقتصادي بخش خصوصی بود.  صاحبنظران علمی و دانشگاهی

 

اد خلیج فارس با همکاري وزارت صـمت، وزارت امور   23 ه مطالعات اقتصـ سـ گاهمرداد ماه موسـ نعت، معدن و تجارت و دانشـ نعتی خواجه  خارجه، فنگاه صـ نایع و معادن ایران و  صـ هاي صـ
 هاي صدا و سیما نمود.در محل مرکز همایش "مجمع جهانی دیپلماسی برند"نصیرالدین طوسی اقدام به برگزاري دومین کنگره سراسري برند ملی، اقتدار ملی با عنوان 

ی برند هاي ارزش راهبرد ملّی پیشــرفت صــنعتی و ارتقاي زنجیره"در راســتاي ایجاد گفتمان مشــترك ملی و وحدت نظر در مســیر تدوین ســند   کنگره و مجمع جهانی دیپلماسـ
اي و جهانی، به  هاي ارزش منطقهتوصـیف جایگاه برندسـازي ملّی در صـنابع منتخب و پیشـران و نقش آن در تقویت و ارتقا سـهم جمهوري اسـلامی ایران در زنجیره  و با رویکرد "راهبردي 

قتصادي کشور، مراکز علمی دانشگاهی  ریاست دکتر علی آبادي وزیر صمت و با همکاري کمیسیون ملی نشان (برند) تجاري برنامه ریزي و با حضور و مشارکت نهادهاي حکمرانی نظام ا
 برگزار گردید.المللی صدا سیماي جمهوري اسلامی ایران هاي بینمرکز همایش در محل 14الی  9از ساعت  1403سال مرداد ماه  23هاي معتبر ملی و اندیشگاهی و تشکل

اد کشور ادبیات مشترك ایجاد این رویداد تلاش داشت پیش از تصویب سند سیاست صنعتی جمهوري اسلامی ایران مصرح در برنامه هفتم توسعه، با جامعه نخبگانی صنعت و اقتص 
و تلاش بر توانمندسازي صنایع کشور براي ورود به   صنعت دانش بنیانتوان به استمرار حرکت بنیادین کشور در مسیر ارتقاي جایگاه  ریزي آن مینماید و از جمله مهمترین علل برنامه

 بود.   شک این مهم بدون توجه به موضوع برندسازي به عنوان حلقه مفقوده صنعت و اقتصاد کشور در ایجاد ارزش افزوده بالاي صادراتی میسر نخواهدبازارهاي جهانی اشاره نمود؛ که بی

ــارکت کامل وزارت امور خارجه و اتاق بازرگانی ایران، میزبان دیپلماتاین رویداد بین ــکلالمللی با مش ــگاهی، نمایندگان تش ــاحبنظران و نخبگان دانش ها و  هاي خارجی مقیم ایران، ص
 هاي سیاسی و اقتصادي از دولت، مجلس، قوه قضاییه و مجمع تشخیص مصلحت نظام بود.نهادهاي بخش خصوصی، چهره
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 مجمع جهانی دیپلماسی برند (ویژند)

 



آقا اسد  ي جناب  کل محترم دفتر خدمات کسب و کار وزارت   ریمد  ،ي دکتر 
برند    تیتقو  تیدر سخنان خود به اهم  ،یرانیبرند ا  یمل  ونیسی کم  ریصمت و دب

تأث  یمل اقتصاد  ریو  ا  ي آن بر توسعه    يها با اشاره به مثال   شانیکشور پرداخت. 
ان کردند که استفاده از  یرونالدو بر اقتصاد عربستان، ب  ریهمچون تأث  ،یموفق جهان

 ی برند مل  تیو تقو  یدر معرف  ي دینقش کل  تواندیم  یو فرهنگ  یورزش  ي برندها
  .کند فایا

ظرف  ي اسد  دکتر از  مؤثر  استفاده  ضرورت  و    یمل  ي هاتیبه  کرد  اشاره 
 :ارائه داد یارتقاء برند مل  ي را برا ریز شنهاداتیپ

تبادل    ي برا  ي بستر  تواندیمجمع م  نیبرندها: ا  ي گفتگو  یمجمع جهان  جادیا .1
همکار  اتیتجرب با  و  کند  فراهم  صنعتگران  و  بازرگان  ي برندها  سفرا   یاتاق  و 

 .شود ي اندازراه

ب  ي برگزار  .2 و   یکه به معرف  ي ابرندها: جشنواره  غاتی تبل  یالمللنیجشنواره 
از هنر و ز  یمل   ي برندها  غیتبل با استفاده  را به    یران یا  ي برندها  ،ییبایبپردازد و 

 .کند یمعرف انیجهان

تربنگیبرند  ي هاپلماتید  تیترب .3 حوزه   ي ها پلماتید  تی:  در  متخصص 
  ت یآشنا باشند تا به تقو ي که با اصول و فنون برندساز یالملل نی و ب یمل نگیبرند

 .کمک کنند یبرند مل

تأک   ي اسد  دکتر ا  دیبا  رتبه  نکهیبر  در  هنوز  ما   ی جهان  ي برندها  ي بندکشور 
 ی برند مل  شنهادات،یپ  نیا  ي کردند که با اجرا  ي دواریندارد، ابراز ام  یمناسب   گاهیجا

 .ردیقرار گ یجهان ي برندها نیبرتر انیشده و در م تیتقو رانیا

 

 

 

 یرانیبرند ا یمل ون ی سیکم  ر یکل دفتر خدمات کسب و کار وزارت صمت و دب  ریمد ، ياسد ن یرحسیدکتر ام

 ی المللنیبرند و جشنواره ب  یپلماسی: دیمل  يبرندساز  تیتقو ي برا ي دکتر اسد شنهادات یپ

ام  ا  یمل  ونیس یکم  ریکل دفتر خدمات کسب و کار وزارت صمت و دب  ریمد  ،ي اسد  نیرحس یدکتر  در   ،یرانیبرند 
کرد   دیتأک  ران یا  یبهبود و گسترش برند مل  ي برا  یشنهاداتیبرند و پ  یپلماسید  تیبر اهم   ش،یهمااین  سخنان خود در  

 . برندها ارائه داد غاتی تبل یالملل نی برندها و جشنواره ب ي گفتگو  یمجمع جهان جادیا نهیدر زم یشنهاداتیو پ

ي
ش خبر

 گزار
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

د) 
یژن

 (و
رند

ی ب
ماس

دیپل
ی 

هان
 ج

مع
مج

 

 



 

 ی دست عی و صنا يگردشگر  ، یفرهنگ راثی وزارت م ی دست ع یمعاون صنا ،یجلال  م یدکتر مر

  ، یفرهنگ  راثیوزارت می  دست  عیمعاون صنا  یجلال  میمر  دی: تاکیبرند مل   تیهو  ،یدست  عیصنا
 ي در توسعه اقتصاد یفرهنگ راثیبر نقش م یدست عیو صنا  يگردشگر 

 ی در سخنران  ،یدست  عیو صنا  ي گردشگر  ،یفرهنگ   راثیوزارت م  یدست  عیمعاون صنا  ، یجلال  میدکتر مر
 ي بر لزوم معاصرساز   ي اشاره کرد. و  ي و توسعه اقتصاد   یمل  تیبا هو  یدست  عیصنا  وندیپ  تیخود به اهم

 .را برجسته کرد ینجها  ي در بازارها رانیا یدست عیو نقش صنا دیحوزه تاک نی در ا ي و برندساز

  ت یبر اهم  ،ی دست  عیو صنا  ي گردشگر   ،ی فرهنگ  راثیوزارت م  یدست  عیمعاون صنا  ، ی جلال  میدکتر مر
اغلب  یدست عیصنا نکهیبا اشاره به ا ي کرد. و  دیتأک ي و توسعه اقتصاد یمل تیبا هو یدست  عیصنا وندیپ

وکار معاصر وارد نشده، خاطرنشان  توسعه و کسب  اتیشده و هنوز به ادب  دهیگذشته د  ندهیبه عنوان نما 
هاست، را به موتور  ملت  یخیاز دانش و استعداد تار  ي که نماد ،یدست  عیاست که صنا  ن یکرد: «هدف ما ا
 .» میکن لیتبد ي محرك اقتصاد 

ملت    کی  يبرا  تیو شخص   زیتما  جادیا  ي انداز به معنا چشم  جادیو ا   ي در ادامه گفت: «برندساز  یجلال
و    یغن  راثیبا م  ران،یکند. ا  انیرا نما  زیتما  نیا  تواندینم  یفرهنگ   تی به اندازه هو  ي عنصر  چ یاست، و ه

از    یکیبه عنوان    تواندیگروه متنوع، م  18رشته فعال در    299از جمله    ،یدست  عیاش در صناگسترده
 .»عرصه در جهان شناخته شود نیا شگامانیپ

که در آن اثر انگشت به عنوان نماد   ر،یتوسط دانشگاه خواجه نص  شدهیطراح  ي با اشاره به لوگو  ي و
ستون فقرات توسعه اقتصاد   ران،یا  یخیو تار  یفرهنگ  تیدر کنار صنعت قرار گرفته، افزود: «هو  تیهو
  ژه یتوجه و  ،ي ادخود، در کنار توسعه اقتص  یفرهنگ   راثیو م  تیبه هو  دیرو، با  نیاست. از ا  محورتیهو

 .» میداشته باش

  لیبلکه به دل  ت،یفینه تنها از نظر تنوع و ک  ران،یا  یدست  عیکرد که صنا  دیتأک  یدست   عیصنا  معاون
کند. او گفت: «امروزه در    فایا  یابیو بازار  ي در برندساز  ینقش مهم  تواندیم  ،ی مل  تیبا هو  قیعم  وندیپ

 دارد. ي ار یبس تی اهم عتیو استفاده از محصولات دوستدار طب ست یز طیتوجه به محمدرن،  ي ایدن

 

پاسخ   از ین  نیبه ا  تواندیجذاب، م  ي لوگوها  یمناسب و طراح  ي بندبا بسته  رانیا  یدست  عیصنا
 .» کند تیتثب یجهان ي خود را در بازارها گاهیدهد و جا

  نده، یآ  ي آن برا  ي گذشته و معاصرساز  راثیبا اشاره به تعهد به حفظ م  یدکتر جلال  ان،یپا  در
منتقل    نده یآ  ي ها و آن را به نسل  میخود را حفظ کن   یفرهنگ   راثیم  میاظهار داشت: «ما موظف

و    یابیبازار  نهیدر زم  نینو  ي کردهایرو  ازمندین  ،یبرند مل  تی به عنوان هو  ،یدست   عی. صنامی کن
 ارتقا دهد.» یخود را در عرصه جهان گاهیاست تا بتواند جا ي دسازبرن
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کل محترم دفتر خدمات کسب و کار وزارت صمت   ریمد  ،ي دکتر اسد  ي جناب آقا
 ر یو تأث  یبرند مل  تیتقو  تیدر سخنان خود به اهم  ،یرانیبرند ا  یمل  ونیس یکم  ریو دب

اقتصاد توسعه  بر  ا  ي آن  پرداخت.  مثال   شانیکشور  به  اشاره  جهان  ي هابا   ، یموفق 
 یورزش  ي ان کردند که استفاده از برندهایرونالدو بر اقتصاد عربستان، ب  ریهمچون تأث

  .کند فایا یبرند مل تیو تقو یدر معرف ي دینقش کل تواندیم یو فرهنگ

 شنهادات یاشاره کرد و پ  ی مل  ي هاتیبه ضرورت استفاده مؤثر از ظرف ي اسد  دکتر
 :ارائه داد یارتقاء برند مل ي را برا ریز

تبادل    ي برا  ي بستر  تواندیمجمع م   نیبرندها: ا  ي گفتگو  یمجمع جهان  جادیا .1
 ي اندازو سفرا راه  یاتاق بازرگان  ي برندها و صنعتگران فراهم کند و با همکار  اتیتجرب
 .شود

 غیو تبل  یکه به معرف  ي ابرندها: جشنواره  غاتیتبل   یالمللنیجشنواره ب  ي برگزار .2
از هنر و ز  یمل  ي برندها با استفاده   ان یرا به جهان  یرانیا  ي برندها  ،ییبایبپردازد و 

 .کند یمعرف

 نگ یمتخصص در حوزه برند  ي هاپلماتید  تی: تربنگیبرند  ي هاپلماتید  تیترب .3
  یبرند مل  تی آشنا باشند تا به تقو  ي که با اصول و فنون برندساز  یالملل نیو ب  یمل

 .کمک کنند

 گاهیجا  یجهان  ي برندها  ي بندکشور ما هنوز در رتبه   نکه یبر ا  دیبا تأک  ي اسد  دکتر
ام  یمناسب  ابراز  با اجرا  ي دواریندارد،   رانیا  یبرند مل  شنهادات،یپ  نیا  ي کردند که 

 .ردیقرار گ یجهان ي برندها  نیبرتر انیشده و در م  تیتقو
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در   ،یرانیبرند ا  یمل  ونیس ی کم  ریکل دفتر خدمات کسب و کار وزارت صمت و دب  ریمد  ،ي اسد  نیرحسیدکتر ام 
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وزارت امور   ياقتصاد ی پلماسیکل د ریهند و کوبا و مد  ن ی شیپ ر یسف ،یچگن علی دکتر 
 خارجه

 و اقتصاد کشور  تی هو ينقش آن در ارتقا   ی برتاکید دکتر چگن ی: مل يضرورت برندساز 

و مد  نی شیپ  ریسف  ، یچگنعلی  دکتر   و کوبا  د  ریهند  بر    ي اقتصاد  یپلماسیکل  امور خارجه،  وزارت 
و   یتیحاکم  يها تیکرد و به مسئول  دیو اقتصاد کشورها تأک  تیآن بر هو  ریو تأث  یمل  ي برندساز  تیاهم

  .پرداخت نهیزم نیدر ا یبخش خصوص

کرد.   دیو اقتصاد کشور تأک تی هو تیتقو ي برا يدیابزار کل کیبه عنوان  یمل  ي برندساز تیبر اهم ي و
 نیا  ،یرانیایک  به عنوان    زیما ن  ي دارد و برا  یاتیح  تی هر کشور اهم  ي برا  ي گفت: «برندساز  یدکتر چگن 

مانند فرش، زعفران و پسته،   ییمهم است. برندها  اریبس   ي و ارزش اقتصاد  یمل  تیهو  ي موضوع در ارتقا
 .»شوند یمعرف  یطور مؤثر در بازار جهانبه  دیما هستند بلکه با یفرهنگ ي نه تنها نمادها

 یمثبت  ریو تصو  میداشته باش  یسهم  یتا در بازار جهان  کندیبه ما کمک م  ي داد که برندساز  حیتوض  ي و
فرش و پسته محدود    ار،یمانند خاو  ییبه کالاها  شتریب  رانی. «در گذشته، نام امیاز کشور خود ارائه ده

شناخته    یسطح جهان  درپهپاد    دکننده یو تول  ي صادرکننده فناور  کیبه عنوان    رانیاما اکنون ا  شد،یم
 .» مختلف است ي هاکشور در عرصه ریو بهبود تصو ي برندساز تیتقو لیبه دل ر ییتغ نی. اشودیم

اشاره    ها،میرغم تحربه  ي دلار  اردیلیم  185از جمله حجم تجارت    ران،یا  ریاخ  ي هاتیبه موفق  یچگن
ا نشان  هاتیموفق  ن یکرد و گفت: «ا با وجود فشارها توانسته است در    یرانیدهنده قدرت برند  است که 

جهان کند  یاقتصاد  اثبات  را  ا  ي و.»  خود  تأک  نیبر  برندساز  دینکته  که  تمام  دیبا  ي کرد  ابعاد   یشامل 
  و افزود:   باشد  یو مهندس  یو صادرات خدمات فن  ، ياقتصاد  ،ی فرهنگ  ،ی تیاز جمله برند شخص  نگ،یبرند
طور مؤثر  به  دیبا  ي از راه دور و صنعت گردشگر   ی جراح  ي هامانند دستگاه  یمحصولات و خدمات  ی«حت
 .»کنند دایخود را پ گاهیجا یشوند تا در بازار جهان یمعرف

اهم  نیهمچن   یچگنعلی   برا  تیبه  برندها  ریتصو  جاد یا  ي تلاش  از  قابل اعتماد  در    ی رانیا  ي مثبت و 
کشور   یجهان  تیموقع  ي اعتماد و ارتقا  جادیبه ا   تواندی مؤثر م  نگیاشاره کرد و گفت: «برند  یسطح جهان

  يا ستهیموارد به سطح شا یانجام شده، هنوز در برخ ي برندساز ي برا ي ادیز ي هاکمک کند. اگرچه تلاش 
 .»  میادهینرس

کرد   دیتأک  ي در برندساز  یو خصوص  یدولت   ي هابخش   انیم  ي به ضرورت همکار  انیدر پا  ي و
تلاش    یبرند مل  ت یتقو  ي برا  یدولت و بخش خصوص  ي طور هماهنگ از سوبه  د یو گفت: «ما با

را    یمل  ي و برندساز  میکن   جادیا  ي ابرند منطقه  گر،ید  ي کشورها  ي که با همکار  میا. ما آمادهمی کن
 گاهیکرده و جا  یخود را بهتر معرف  ي ها به ما کمک خواهد کرد تا برندهاتلاش  نی. امیکن  تیتقو

 .» میکن  دایپ ي تریجهان

در   ي همکار  ي مرتبط برا  ي نهادها  ریوزارت امور خارجه و سا  یاز آمادگ  نیهمچن   یچگن  دکتر
 ن یکرد که ا  ي دواریخبر داد و ابراز ام یدر سطح جهان یرانی ا ي برندها یو معرف ي برندساز تیتقو

 کشور کمک کند.  ي اقتصاد گاهیو جا تیهو ي ها به ارتقاتلاش 
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و   ي امور اقتصاد   یتبار، معاون هماهنگدکتر کوشش  ي جناب آقا
وزارت کشور، در سخنان خود به ضرورت تحول در   ي اتوسعه منطقه

برندساز  ي اقتصاد  یحکمران ا  یمل   ي و  اهم  شانیپرداختند.   تیبر 
ارزش و    ي هارهیزنج  دیو ورود به عصر جد  یجهان  راتییانطباق با تغ

ب  دیتأک  نگیبرند برا   کردند  انیو  موقع  ي که  با  ت ی بهبود   دیکشور، 
  ی محصولات با ارزش افزوده بالا و کاهش وابستگ   دینقش آن در تول

 .شود فیبازتعر یغرب  یمال ي هابه نظام

و کاه    یدر تجارت جهان  رانینامناسب ا  ت یتبار به وضعکوشش  دکتر
  نمودند.   دیتأک  ي اقتصاد  کردیرو  رییسهم آن اشاره کردند و بر لزوم تغ 

برخ  حیتوض که  زنج  یداد  در  جهان  ي هارهیکشورها  ت   یارزش 
حال در  هستند،  خام  مواد  کشورها   یصادرکننده  تو  گرید  ي که   با 

پ بالا   و  ده یچ یمحصولات  در  بالا،  افزوده  ارزش  ق   ها رهیزنج  نی ا  ي با 
 .دارند

وزارت کشور اش   ي ارزش راهبرد  ي ها رهیبه طرح توسعه زنج  شانیا
  هشرکت  تیو تقو  ها،رساختیوکار، زکردند که هدف آن بهبود کسب

کوشش  انیبندانش دکتر  اهماست.  بر  بازار  تیتبار  بر     ایتمرکز 
جا  یالمللنیب تأک  ي به  محدود  توجه     دیصادرات  خواستار  و  کرده 

 .شدند یسطح جهان در  یرقابت ي هاتیمز

   هرهیدر زنج  نیو پس  نیشیپ  يوندهایپ  تیبر اهم  نیهمچن  شانیا
کر   دیتأک  انیبندانش ي ها و نقش شرکت ،ي ریارزش، روابط درون زنج

ام ابراز  ا  ي دواریو  که  همکار  رانیکردند  بخش خصوص  ي با  و     دولت 
کند و     دایپ  ي او منطقه  یجهان  ي هادر شبکه  یمناسب  گاهیبتواند جا

 شود. ل یو موفق تبد آوراقتصاد تاب کی

 

 کشور  ریوز ياو توسعه منطقه يامور اقتصاد یمعاون هماهنگ ،تبارمحسن کوشش

زنج  تیاهم برندساز  يهارهیتوسعه  و  تاب  يارزش  اقتصاد  تأکدر  تبار   دیآور:  دکتر محسن کوشش 
 کشور بر نقش وزارت کشور  ریوز  ي او توسعه منطقه ي امور اقتصاد ی معاون هماهنگ

موضوع   یکشور، به بررس  ریوز  ي او توسعه منطقه  ي امور اقتصاد  یدکتر محسن کوشش تبار، معاون هماهنگ   ي آقا
 يارزش و برندساز  ي هارهیزنج  تیپرداخت و بر نقش وزارت کشور در تقو  یآور در برابر تلاطمات جهان اقتصاد تاب

 .کرد دیتأک  یالمللنیب
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 سازمان توسعه تجارت   يتجار  يهاو توافق المللنیمشاور امور ب ، يدیس  يرهاد یدکتر م

تاکیدچالش ملی:  برندسازي  ب  يدی س  ي رهادیم  هاي  امور  توافق  المللنیمشاور    ي هاو 
تجارت  يتجار توسعه  برندساز بر  سازمان  تسه  يضرورت  ب  ل یو    ي برا  یالمللنی تجارت 

 ران یا  ي توسعه اقتصاد

م ب  ،ي دیس   ي رهاد یدکتر  امور  توافق  المللنیمشاور  در   ي تجار  ي هاو  تجارت،  توسعه  سازمان 
تأک  یسخنران با  اهم  دیخود  ب  ي برندساز  تیبر  تجارت  شکل  ،ی المللنیدر  در  را  آن  به   یدهنقش 

بر لزوم اصلاح   ي قرار داد. و  یبا جهان مورد بررس  رانیتجارت ا  لیو تسه  یارزش جهان  ي ها رهیزنج
تسه  ي اقتصاد  ي ها استیس ب  لی کشور،  توافق  یالمللنیارتباطات  در  فعال  مشارکت    يتجار  ي هاو 

 . کرد دیتأک یجهان

 ن یسازمان توسعه تجارت، در ا  يتجار  ي هاو توافق  الملل نیمشاور امور ب   ،ي دی س  ي رهاد یم   دکتر
 ی داشت که امروزه تجارت جهان  انیاشاره کرد. او ب  یالمللنیدر تجارت ب  ي به ضرورت برندساز  دادیرو

و   یبنگاه  ، یبرجسته در سه سطح شخص  ي و برندها  ردیگیشکل م  ی ارزش جهان  يهارهیزنج  هیبر پا
  ی برندها الزام  نیا  تیو تقو جادیعرصه، ا  نیدر ا  تیبه موفق  یابی دست  ي . براکنندیم   ینیآفرنقش  یمل

 .انجام داد ي شتر یب يوررا با سهولت و بهره یالملل نیاست تا بتوان تجارت ب

جنگ سرد و   انیبه پا  ،ی الملل نیو تجارت ب  دیدر حوزه تول  ری سال اخ  30با اشاره به تحولات    ي و
نقاط عطف  نیبرل  وارید  یفروپاش عنوان  م   یبه  از  موانع س  انیدر  تعاملات   یاسیبرداشتن  توسعه  و 
 ورها کش  ترک ینزد  وندیاطلاعات و ارتباطات به پ  ي ها ي فناور  ن،ی اشاره کرد. همچن  یجهان  ي اقتصاد

 ي ها و استفاده از فرصت  یخارج  ي گذارهیاز کشورها با جذب سرما  ي ار یو موجب شده بس  دهیانجام
اقتصاد  د،یجد نمونه، وابندیدست    ير یچشمگ  ي به رشد  به عنوان  او   73کرد که    یرا معرف  تنامی. 

 .است  یخارج ي هاي گذار هیسرما جهیدرصد صادراتش نت

عنوان   ،ی اسیو موانع س  هامیتحر  ریبر تأث  دیپرداخت و با تأک  رانیا  تیسپس به وضع  ي د یس  دکتر
  ی جهان  ي روندها  اند و کشور را ازشده  یدر تعاملات جهان  رانیعوامل مانع از حضور کامل ا  نیکرد که ا

 اند.عقب نگه داشته

  ی المللنیارتباطات ب  لیسهت  نیکشور و همچن  ي و تجار  ي اقتصاد  ي ها استیبر لزوم اصلاح س  ي و
 یمناسب   گاهیجا  یارزش جهان  ي هارهیبتواند در زنج  رانیکرد تا ا  دیتأک  یخارج  ي گذارهیو جذب سرما

 .کسب کند

کرد    دی تأک   ،یالمللنیب  ي هاي آنها به همکار  یو وابستگ  یجهان  داتیتول  یدگیچیبا اشاره به پ  ي و
 يهمکار  ي ندهایبه سرعت موانع موجود را برطرف و فرا  دیبا  رانیا  ،یرقابت در عرصه جهان  ي که برا

  .کند لیبا جهان را تسه

و   دیتأک  یو مل   یبنگاه  ، ي در سه سطح فرد  ي برندساز  ي ارتقا  تیبر اهم  ي دی دکتر س  ان،یپا  در
نامه تجارت آزاد  تر شود. او به موافقت فعال   یالملل نیب  ي تجار  ي هادر توافق   د یبا  رانی کرد که ا  شنهادیپ
تجارت    لی تسه  سازنهیزم  تواندیموفق دانست که م  ي ااشاره کرد و آن را نمونه   ایکشور اوراس  5با    رانیا
 کشورها باشد. نیبا ا رانیا
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ا  ي و کل  نیدر  مسائل  به  اشاره  با  تحر  نگی لتری ف  ي دینشست  داشت:   ها،میو  اظهار 
مشکلات   نیکه ا  یبرطرف شود. تا زمان  ي به زود  نگ یلتریف  ریکه موانع نظ  میدواری«ام

فراهم نشود،    نینو  يهاي توسعه بازار تکنولوژ  ي اعتماد برا  ي وجود داشته باشند و فضا
 .»مواجه است ي جد  ي هابا چالش ،یالملل نیدر عرصه ب ژهیبه و ،ي برندساز

  ،یآنها بر اقتصاد جهان  راتینوظهور و تأث  ي ها ي فناور  تیبر اهم  دی با تأک  ،ي روزآبادیف
د  یاجتماع  يهارسانه  د،یخاطرنشان کرد که در دوران جد نقش    تال یجید  یپلماس یو 

برندساز  ي ابرجسته توضکنندیم  فایا  ي در  او  پ   حی.  تا سه دهه   ي برندساز  ش،ی داد که 
مد  کیعنوان  به تحت  عمده  طور  به  رسانه دولت  تیریهنر،  ظهور  با  اما  بود،    يهاها 

افزود که   ي حوزه محسوس است. و  نیو جامع در ا  کیاستراتژ  یبه نگاه  ازین  ،یاجتماع
ب  يبرندساز  ي هاهیپا   ی ارتباطات و اطلاعات و هوش مصنوع  ي ها ي بر فناور  شتریامروز 

ا تحولات  و  است  اقتصاد شبکه  نیاستوار  به ظهور  منجر شده   شدنیو جهان   ي احوزه 
 .است

 اطلاعات و ارتباطات  ي ها ي گسترده فناور  راتیبه تأث  می زع  ي گروه توسعه فناور  سیرئ

(ICT) تحولات منجر    نیاقتصاد اشاره کرد و گفت که ا  شدني او شبکه   شدنیدر جهان
پلتفرم ظهور  باز   یجهان  ي ها به  و  یفرامل  گرانیو  است.  را    نگیبرند  نی همچن  ي شده 

قدرت توسط    نیا   میرمستقیغ  تیریمد  تیکرد و بر اهم  فیقدرت نرم توص  کیعنوان  به
تأک دولت ف  دیها  برا  دیتأک   ي روزآبادیکرد.  که  برندساز  تیموفق  يکرد  از   دیبا  ،ي در 
 .کرد ي برداربه نحو احسن بهره یو هوش مصنوع نینو ي ها ي فناور  ي هاتیظرف

افزود:   ک،یو صنعت ربات   یهوش مصنوع  نهیدر زم  نی چ  ي هااستی با اشاره به س  ي و
مصنوع هوش  مجاز  ی«ظهور  کنشگران  برندساز  ي دیجد  ي هایدگ یچیپ  ،ي و  و    ي در 

ا  جادیا  یابیبازار ن  نیکرده است.  تغ  قیدق  ي زیربرنامه  ازمندیتحولات  به   راتییو توجه 
ف  یجهان اهم  ن ی همچن  ي روزآبادیاست.»  تجار  یصنعت   ي هابخش   تعامل  تیبر  با    ي و 

 ي هاتلاش  ازمندیموفق ن  ي کرد و افزود که برندساز  دیتأک   ي و هنر  یفرهنگ   ي هابخش
 .مختلف است ي هابخش نیب یساله و هماهنگ  نیچند

 

 م یزع يگروه توسعه فناور سیرئ ، يروزآبادیابوالحسن ف  دیس

فیمل  يبرندساز  يهاچالش ابوالحسن  تحر  يروزآبادی:  رفع  لزوم  حذف    ها میبر  و 
 کرد د یتأک تالیجی در اقتصاد د یهوش مصنوع  ری و تأث  نگیلتریف

 ی پلماس ید  یمجمع جهان  هیدر اختتام  م،یزع  ي گروه توسعه فناور  سیرئ  ،ي روزآبادیابوالحسن ف  دیس
بررس به  تحر  نگیلتریف  ریتأث  یبرند،  برندسازبه  هامیو  موانع  اهم  یمل  ي عنوان  بر  و   ت یپرداخت 

  تیدر تقو  ،ی مصنوعهوش    ژهیوبه  ن،ینو  ي ها ي و نقش فناور   ي مجاز  ي فضا  ي ها تیاز ظرف   ي برداربهره
 .کرد دیتأک یبرند مل

ف  دیس فناور   سیرئ  ،ي روزآبادی ابوالحسن  توسعه  دب   میزع  ي گروه  شورا  ریو    يفضا  یعال  ي سابق 
 يها ي از فناور  ي بردارو بهره  یمل  ي برندساز  ي رو   شیرفع موانع پ تیبر اهمسخنان خود  در    ،ي مجاز

 کرد. دیتأک نینو
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 ن دانشگاه تهرا ی دانشکده حکمران یعلم ئتیعضو ه ان،یلی جل ن یحس دکتر

مداوم و   يبه همکار  ازی: ن یمل  ي بر نقش نهادها در برندساز  انیلیجل  نیدکتر حس   دیتأک
 ها نظارت بر شاخص 

به  سخنرانی خود  دانشگاه تهران، در    یدانشکده حکمران  یعلم  ئتیعضو ه   ان،یل ی جل  نیدکتر حس 
  د یتأک  یمل  يبرندساز  ي ها و نظارت مداوم بر شاخص  ي مختلف و لزوم همکار  ي نقش نهادها  تیاهم

 .سخن گفت یمدنو جامعه  یبخش خصوص ،یدولت  ي نهادها نی کار ب میکرد و از ضرورت تقس

و    یهماهنگ  تیبر اهم  دانشگاه تهران  یدانشکده حکمران  یعلم  ئتی عضو ه  ان،یل یجل  نی حس  دکتر
تأک   ي نهادها  انیم  ي همکار  راث ینقش وزارت م  ،یمل  ي برندساز   ندیکرد و گفت: «در فرآ  دیمختلف 
 ت یحائز اهم  اریبس  ي جمهور  استیر  کیاستراتژ  ي هایوزارت ورزش و جوانان، و مرکز بررس  ،ی فرهنگ
 .»کنندیم فایا یدر حفظ و ارتقاء برند مل ي اژه ینهادها هرکدام به نوبه خود نقش و نیاست. ا

، 1394از سال    ي جمهور  استیر  کیاستراتژ  ي هایمرکز بررس  يهابا اشاره به تلاش   انیل یجل  دکتر
  د یتول  تیدر حفظ نخبگان و تقو  ینقش مهم  ي جمهور   استیر  کیاستراتژ   ي هایکرد: «مرکز بررس  انیب

 ی انسان  هی مهاجرت و حفظ سرما  نهینخبگان در زم  یمل  ادیبن  ن،یکرده است. همچن  فایا  انیبندانش
 .» انجام داده است ي اقدامات مؤثر

کرد و   دی تأک   یمل   ي در برندساز  یو جامعه مدن  یبخش خصوص  ي همکار   تیبر اهم  ن یهمچن  ي و
«برا برندساز  تیموفق  ي افزود:  و    ، یبخش خصوص  ت، یحاکم  انیم  یکامل  یهماهنگ  دیبا  ، یمل  يدر 
 يرا رصد کرده و برا  یبرند مل  تیطور مداوم وضعبه   دیسه بخش با  نیوجود داشته باشد. ا  یجامعه مدن

 .» تلاش کنند آنبهبود 

منتشر شده بود، اشاره کرد و گفت: «پس از مشخص   رماهیت  16که در    یبه مطلب  انیلیجل  دکتر
عنوان  نکات، که به   ن یاز ا  یک یمحترم ارائه کردم.    جمهورس یرا به رئ  یانتخابات، من نکات  جهیشدن نت

ا   هاي در خبرگزار  تریت با  نیمنتشر شد،  مل  دی بود که  برادشو  ایاح  یدر سطح جهان  رانیا  یبرند    ي . 
ا  دنیرس ن  نیبه  تقس  ازیهدف،  ب  م یبه  دار  ي نهادها  نیکار مؤثر  با  میمختلف  به  ت یوضع  دیو  طور  را 

 .» میمستمر تحت نظر داشته باش

 

منتشر شده بود، اشاره کرد و گفت: «پس از مشخص   رماهی ت  16که در    یبه مطلب  انیلی جل  دکتر
نت نکات  جهیشدن  رئ  یانتخابات، من  به  ارائه کردم.    جمهورسیرا  ا  یکیمحترم  نکات، که   نیاز 

 ا یاح  یدر سطح جهان  رانیا  یبرند مل  دیبود که با  نیمنتشر شد، ا  هاي در خبرگزار  تریعنوان تبه
  ت ی وضع  دیو با  میمختلف دار  ي نهادها  نیکار مؤثر ب  میبه تقس  ازیهدف، ن  نیبه ا  دنیرس  ي . برادشو

 .» میطور مستمر تحت نظر داشته باشرا به

آن   جیانتظار داشت که نتا  توانی است و نم  مدتی طولان  ندیفرآ  کی  یمل  ي افزود: «برندساز  ي و
 ی و از تمام  ردیبلندمدت صورت گ  ي ها ي ز یربرنامه  نهیزم  نیدر ا   دیسرعت قابل مشاهده باشد. با به

 .» شود ي برداربهره هاتیظرف

ا  انیلیسخنان خود، دکتر جل  انیپا  در با همکار  نیاظهار داشت: «هدف ما  همه   ي است که 
با   میدواری. ام میباش   یمل  ي در برندساز  یملموس  ي ها شرفتیها، شاهد پ نهادها و توجه به شاخص

 ی معرف  یطور مؤثر در سطح جهانرا به   رانیا  یبرند مل  میکار مناسب، بتوان میتلاش مستمر و تقس
 م.» ی کن
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خود، به    یدر سخنران  ن،یو چ  رانیمشترك ا  یاتاق بازرگان  سیرئ  ،ي ریحر  درضایمج  دکتر
با انتقاد از تمرکز    ي اشاره کرد. و  ي اقتصاد  یپلماسیو د  یمل  ي برندساز  ي هامشکلات و چالش 

 هاظهار داشت: «ما در کشورمان ب  ،ياقتصاد  ي به جا  ی اسیکشور بر مسائل س  ي ها استیس
بر مسائل   شتری. وزارت خارجه ما بمی کنیتوجه نم  یو برند به اندازه کاف  ی عموم  یپلماسید
 .» شودیو برند توجه م  ي اقتصاد یپلماسیتمرکز دارد و کمتر به ضرورت د یاسیس

 یو اصطلاحات  شد ینم  ی مثبت تلق  تیفعال  کیافزود: «در گذشته، تجارت به عنوان    ي و
نگرش نادرست باعث شده است که تجارت    نی. اشدیاستفاده م  یمنف  ي به معنا  "تاجر"مانند  
 .» شکوفا نشود یدر کشور ما به درست نگیو برند

در جاده    یرانیا  ي و نقش برندها  یران یتجار ا  یخیتار  ي هاتیبا اشاره به موفق  ي ریحر  دکتر
 ی جهان  ي به بازارها  یتوجهکم  لیبرندها و محصولات به دل  نیکرد که امروز ا  دیتأک  شم،یابر

 ی رانیا  ي برندها  یکنون  تیدر حال از دست رفتن هستند. او به وضع  ،ي اقتصاد  راتییو تغ
خود   یرقابت  ي هاتیپسته اشاره کرد و گفت: «ما در حال از دست دادن مز  ومانند زعفران  
 يزیربرنامه   مانیبرندها  تیبهبود وضع  ي برا  ترع یهر چه سر  دیو با  می هست  یدر بازار جهان

 .» می کن

 نگیلتریف  لیبه دل  ي تجار  ي هاتیبرند و محدود  یپلماسید  یفعل  تیبا انتقاد از وضع  ي و
که ارتباطات   یوقت  م یموفق شو  یجهان  ي در بازارها  میتوانیگفت: «ما نم  ،ینترنت یو مشکلات ا

برند و تجارت ما    ي به وضوح بر رو  ت یوضع  نیمواجه است. ا  ي با مشکلات جد  ماني تجار
 .»گذاردیم یمنف ریتأث

 یپلماسیو د  نگیدر حوزه برند   هااستینگرش و س  ر ییبر لزوم تغ  ي ریدکتر حر  ان،یپا  در
افزود: «دن  دیتاک  ي اقتصاد ا   رییدر حال تغ  ایکرد و  با   نیاست و اگر ما به سرعت خود را 

  يها از فرصت  دیخواهد شد. با   فیتضع   یما در عرصه جهان  تیموقع  م،یوفق نده  راتییتغ
 ياقتصاد  یپلماسیو د   نگیبه مسائل برند  ي و به طور جد  میکن   تفاده اس  یبه خوب   یالمللنیب

 د.»پرداخته شو

 

 نی و چ رانیمشترك ا یاتاق بازرگان س یرئ ،يریحر  درضا یمج دکتر

  ت یاهمدر خصوص  ير یحر درضا ی: نظرات دکتر مجیجهان  يها برند و چالش ی پلماسید
 ي اقتصاد یپلماسیو نقش برندها در د یعموم   یپلماسید

خود در نشست    یدر سخنران  ن، یو چ  رانی مشترك ا  یاتاق بازرگان  سیرئ  ،ي ریحر   درضایدکتر مج 
کرد و   دی تاک   ي اقتصاد   یپلماسیو نقش برندها در د  یعموم  یپلماس ید  تیبرند، بر اهم  یپلماسید

 .کرد لیرا تحل یفعل ط یدر شرا یمل ي برندساز ي هاچالش
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  یمیپتروش ع یصنا  یشرکت مل رعاملینفت و مد ریمعاون وز ،ییرزایشاه م  یمرتض  دکتر
 ران یا

تاکیمل  يبرندساز  ي هاچالش مرتض  ي آقا  دی :  م  یدکتر  تحر  ییرزایشاه  رفع  و    هامی بر 
 یم یدر صنعت پتروش ستیز طیمح ت یبهبود وضع

به   ران،یا  یمیپتروش  عیصنا  یشرکت مل  رعاملینفت و مد  ریمعاون وز   ،ییرزایشاه م  یدکتر مرتض
توجه به    تیبه اهم  نی همچن  ها،ستی کاتال  ي و برندساز  ي سازیدر بوم  یمیپتروش  صنعت  ي هاتیموفق
 .پرداخت  یاجتماع تیو مسئول  ستیز طیمح

، به رانیا  یمیپتروش  عیصنا  یشرکت مل  رعاملینفت و مد  ریمعاون وز   ،ییرزایشاه م  یمرتض  دکتر
برنامه  ر یاخ   ي دستاوردها پتروش   ندهیآ  ي هاو  چشمگ  يو  .پرداخت  یمی صنعت  رشد  صنعت    ری به 

«تعداد مجتمع  1357از سال    ی میپتروش افزود:  و  اشاره کرد   80به    6از    یمیپتروش  ي ها تاکنون 
ا  دهیتن رس   ونیلیم  100-95تن به حدود    ونیلی م  1.6از    دیتول  تیو ظرف  افتهی  شیافزا  نیاست. 

 نیا  ي ری پذو انعطاف  ي نددهنده توانمنشان  ، یالملل نیب  ي هاتیو محدود  هامیبا وجود تحر  شرفتیپ
 .» صنعت است

محصولات    یو معرف  هاستیکاتال   ي سازیدر بوم  ریاخ  ي هاتی به موفق  نی همچن  ییرزایشاه م  دکتر
اکنون   رانیا  یمیاشاره کرد و گفت: «صنعت پتروش   یمعتبر جهان  ي به عنوان برندها  رانیا  یمیپتروش

 ي بازارهادر    یرانیمحصولات ا  گاهیجا  ي و ارتقا  ي قرار دارد و برندساز  ستی در زمره صادرکنندگان کاتال
 .»ادامه دارد داریبا تمرکز بر ارزش افزوده و توسعه پا یجهان

خود توجه کند و افزود:   یطیمحستیز  ي ها تیبه مسئول  دیبا  یم یکرد که صنعت پتروش  دیتأک   ي و
گازها به   ن یو استفاده از ا  نده یآلا  ي گازها  ي آورجمع  ي هاطرح  ي با اجرا  رانیا  یم ی«صنعت پتروش

برا  تاث  ،یمیپتروش  ي واحدها  ي عنوان خوراك  ارتقا  ی طیمحستیز  یمنف  راتیبه دنبال کاهش   ي و 
 .» است ستیز طیدار محیپا

 

م  دکتر افزا  نیهمچن   ییرزایشاه  فرصت  هاي گذارهیسرما  شیبه  در   ي گذار هیسرما  ي ها و 
در حال حاضر   رانیا  یم یاشاره کرد و افزود: «صنعت پتروش  یمیصنعت پتروش   دیجد  ي هاپروژه

است که   یو صنعت  ي اقتصاد  ي اآوردگاه پروژه  نیطرح در سراسر کشور، بزرگتر  125از    شیبا ب
 .»از مهاجرت نخبگان کمک کند ي ریو جلوگ یو خارج ی داخل ي هاهیسرمابه جذب   تواندیم

 يها ي از تکنولوژ  ي بردار و بهره  ي مجاز  ي فضا  ي هاتیاستفاده از ظرف  تیبه اهم  انیدر پا  ي و
و   یاشاره کرد و گفت: «با توجه به تحولات جهان   یمیو صنعت پتروش  یبرند مل  ي در ارتقا  نینو

پتروش   د،یجد   ي هاي تکنولوژ استراتژ  دی با  رانیا  یمیصنعت  اتخاذ  به    نینو  ي هاي با  توجه  و 
 .»کند تیتقو یجهان ي خود را در بازارها گاهیجا ،یاجتماع ي ها تیمسئول 
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 ی وسط نیرالدیخواجه نص یدانشگاه صنعت  یعلم  ئتیعضو ه  زادهدکتر قاسم

ها به همراه داشته باشد  افزوده زیادي براي دانشگاهتواند ارزشزاده اشاره کرد که برندسازي میدکتر قاسم
 افزوده در این امر نهفته است.و در واقع، بخش مهمی از ارزش

ها به بخش ابتدایی زنجیره بنیان و ورود آندانشهاي  او پیشنهاد داد که براي توانمندسازي صنایع و شرکت
 ها به حل مسائل ملی و راهبردي هدایت شوند.ها برطرف شود و آنارزش، باید موانع رشد این شرکت

 ي ازهاین  از  یکی  را  آن  و  ردک  دکیتأ  هادانشگاه  در  نگی برند   رشته  سیتدر  تیاهم  بر  نیهمچن  زادهقاسم  ترکد
 .دانست ها دانشگاه داریپا توسعه ي برا ي ضرور

 

 ی طوس  نیرالدی: نظرات متخصصان در نشست دانشگاه خواجه نصیبرند مل  يارتقا   يراهکارها

تخصص   در نص  ینشست  خواجه  ه  زادهقاسمدکتر    ي آقا   ،یطوس   نیرالدیدانشگاه    ی علم  ئتی عضو 
پرداخت.   اي پایدارها براي آیندهلزوم برندسازي دانشگاه  ر، بیوسط  نیرالدیخواجه نص  یدانشگاه صنعت

هاي هیدرولیکی دانشگاه صنعتی خواجه عضو هیئت علمی و مدیر گروه آب و سازه  يدکتر حجاز  ي آقا
اشاره کرد.   نآ  ي هاها و چالش و فرصت  یمل  نگیبر برند  یهوش مصنوع  ریبه تأث  زینی  نصیرالدین طوس

در توسعه برند    یرساختیز  ي هامجلس، به چالش  ي هااز مرکز پژوهش  انیدکتر معمار  ي آقا  ن،ی همچن
 .تأکید کرد  ي اقتصاد  ي هاي زیرمسائل در برنامه نیو ضرورت توجه به ا یمل

                     
           

                  
                

                     
             

 

 هاي هیدرولیکیدکتر حجازي، عضو هیئت علمی و مدیر گروه آب و سازه
 دانشگاه صنعتی خواجه نصیرالدین طوسی  

هیدرولیکی دانشگاه صنعتی خواجه  هاي  دکتر حجازي، عضو هیئت علمی و مدیر گروه آب و سازه
نصیرالدین طوسی، به بررسی تأثیر هوش مصنوعی بر برندسازي ملی پرداخت. وي اظهار داشت که 

گردد. او به استخوان ایشانگو اشاره هزار سال پیش بازمی  21سازي دیتا به  هاي ذخیرهاولین نشانه
هاي مرتبط تواند به عنوان اولین نشانههایی از ثبت اعداد بر روي آن وجود دارد، که میکرد که نشانه

 با برند در جهان تلقی شود.

هاي هیدرولیکی دانشگاه صنعتی خواجه به تحولات عضو هیئت علمی و مدیر گروه آب و سازه 
طور هاي هوش مصنوعی پرداخت و که هوش مصنوعی امروزه بهتاریخی اینترنت و ظهور سیستم

 تواند در ایجاد برندهاي ملی نقش بسزایی داشته باشد.اي در زندگی ما نفوذ کرده و میگسترده

کنندگان هاي مربوط به رفتار مصرفتواند دادهدکتر حجازي توضیح داد که هوش مصنوعی می 
تواند در جهت هدایت ها ارائه دهد. این تکنیک میرا تحلیل کند و پیشنهاداتی مبتنی بر این تحلیل

کنندگان به سمت محصولات ایرانی و تقویت برندهاي ملی مورد استفاده قرار گیرد. و با اشاره مصرف
به تأثیرات هوش مصنوعی در برندسازي ملی، بیان کرد که فناوري و نوآوري، قابلیت رقابت اقتصادي،  

گذاري خارجی و صنعت گردشگري از عوامل مهم تأثیرگذار بر  فرهنگ، نیروي کار، صادرات، سرمایه
 برند ملی هستند.

ها مهم ها اشاره کرد و تأکید کرد که هرچند امنیت دادههاي امنیت دادهاو همچنین به چالش 
 کند بسیار ارزشمندتر هستند. هایی که هوش مصنوعی براي برندسازي ایجاد میاست، اما فرصت
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 هاي عمومی  گذاريمعماریان، عضو هیئت علمی و مدیر گروه سرمایهدکتر 

 هاي مجلس مرکز پژوهش

هاي مجلس، هاي عمومی مرکز پژوهشگذاري ، عضو هیئت علمی و مدیر گروه سرمایهدکتر معماریان
هاي زیرساختی پیش روي تولید ملی و برندسازي پرداخت. وي با طرح چند سؤال  بررسی چالشبه  

زیرساخت تحلیل وضعیت  به  و  کوتاه  توجه  نیازمند  این حوزه  که  تأکید کرد  و  پرداخت  در کشور  ها 
 ریزي دقیق است.برنامه

از    یکی  ایران  که  کرد  تأکید  کشور،  در  انرژي  مصرف  نمودارهاي  به  اشاره  با  معماریان  دکتر 
به دلیل افزایش مصرف و   1390کنندگان بالاي انرژي در جهان است. وي بیان کرد که در دهه مصرف

هاي جدي براي بخش صنعت در زمینه تأمین انرژي به وجود آمده ثبات ظرفیت زیرساختی، چالش
 است.

اي، ریلی و هوایی اشاره کرد و تأکید کرد که ظرفیت او به مشکلات زیرساختی در حمل و نقل جاده 
ها نیز در دهه اخیر تقریباً ثابت بوده است، که این موضوع مشکلاتی را براي بخش خصوصی  این بخش

 و تولید به همراه داشته است. 

دکتر معماریان تأکید کرد که پارادایم تأمین زیرساخت توسط دولت در حال تغییر است و بخش  
هاي  طور فعالانه وارد حوزه تأمین زیرساخت شود. وي افزود که دولت به دلیل محدودیتخصوصی باید به 

براي سرمایهبودجه توان سابق  از گذاري در زیرساختاي،  باید  بنابراین بخش خصوصی  و  ندارد  را  ها 
 خصوصی نقش خود را در این زمینه ایفا کند. -طریق مشارکت عمومی

مکان  و  تکنولوژي  انتخاب  در  خصوصی  بخش  که  کرد  توصیه  محدودیتاو  به  تولید  هاي  یابی 
هایی که مصرف انرژي کمتري دارند و توجه  زیرساختی توجه بیشتري داشته باشد. استفاده از تکنولوژي 

 ها مورد توجه قرار گیرد.گیري به اقلیم و شرایط محیطی از جمله مواردي است که باید در تصمیم

 ه ک  ردک  انیب  صنعت،  بر  یرساختیز  يهاتیمحدود  راتیتأث  به  اشاره  با  انیمعمار  ترکد
  ی روشن  اندازچشم  گرید  شدند،یم  ساخته  متیق  ارزان  گاز  با  ریسردس  مناطق  در   هک  ییهاگلخانه
 .شوند لحاظ ندهیآ ي هاي ریگ میتصم در دیبا هاتیمحدود نیا هک ردک دکیتأ ي و. ندارند

دانشگاه خواجه موسسه مطالعات افق اقتصاد خلیج فارس،  نشست، برگزارکنندگان از    انیپا  در
 تیبرنامه را حما  نیکه ا  یصنعتگران  یوزارت صنعت، وزارت امور خارجه و تمام  ، یطوس  نیرالدینص

 کردند، تشکر کردند. 

در   نینو  يهاي و استفاده از فناور  یمل  نگیبرند  نهیتبادل نظر در زم  ي برا  ینشست، فرصت   نیا
 .بود یرانیا ي برندها تیتقو

المللی،   بین  رویداد  این  اختتامیه  اساس   49در  بر  که  کشور  اقتصاد  و  صنعت  نمونه  واحد 
هاي انجام شده توسط دانشگاه صنعتی خواجه نصیرالدین طوسی به عنوان مجموعه هاي  ارزیابی

داراي پتانسیل بالاي حضور در زنجیره هاي ارزش منطقه اي و جهانی شناسایی شده اند به عنوان 
 سفراي اقتصادي جمهوري اسلامی ایران معرفی و مورد تقدیر قرار گرفتند.
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