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 سومین کنگره سراسري برند  ملیّ، اقتدار  ملیّ (مجمع جهانی دیپلماسی برند)  عنوان برنامه :
 شنبه سه  1404دي ماه  30زمان برگزاري :   

 المللی صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران هاي بینمرکز همایش  محل برگزاري:
   رئیس شوراي سیاستگذاري:

 دکتر هادي قوامی عضو هیئت علمی دانشگاه فردوسی مشهد و نایب رئیس کمیسیون برنامه و بودجه و 
 قانون اساسی مجلس شوراي اسلامی 90کمیسیون ویژه حمایت از تولید  ملیّ و نظارت بر اجراي اصل 

 همکاران و حامیان علمی رویداد: 
 هاي مجلس شوراي اسلامیمرکز پژوهش •
 هاي بازرگانی وزارت صمتموسسه مطالعات و پژوهش •
 المللی وزارت امور خارجه مرکز مطالعات سیاسی و بین •
 پژوهشکده امور اقتصادي وزارت امور اقتصادي و دارایی  •
 )GS١مرکز  ملیّ شماره گذاري کالا و خدمات ایران (  •
 مرکز تحقیقات راه، مسکن و شهرسازي (وزارت راه و شهرسازي) •

 برخی حامیان و همراهان ادوار:
ها:  ( وزارت کشــور؛  وزارت صــنعت، معدن و تجارت؛  وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی؛  وزارت امور خارجه؛ وزارت ارتباطات و وزارتخانه •

کی؛  وزارت علوم، تحقیقات و فناوري؛  وزارت فرهنگ و  ت، درمان و آموزش پزشـ ازي؛  وزارت بهداشـ هرسـ فناوري اطلاعات؛ وزارت راه و شـ
نیرو؛   وزارت میراث فرهنگی، گردشگري و صنایع دستی؛  وزارت جهاد کشاورزي؛   وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ارشاد اسلامی؛  وزارت 

 و ...) 
هاي تحول و پیشرفت  بنیان رییس جمهور؛ مرکز همکاي (معاونت حقوقی رییس جمهور؛ معاونت علمی، فناوري و اقتصاد دانش •

 جمهوري)ریاست
(صندوق توسعه  ملیّ؛ سازمان ملیّ استاندارد؛ سازمان مدیریت صنعتی؛ سازمان حمایت تولید کنندگان و مصرف کنندگان کشور؛ مرکز  •

 توسعه تجارت الکترونیکی)
 اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي ایران؛ اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي تهران؛ اتاق تعاون ایران؛ اتاق اصناف ایران •
 هاي دیپلماسی اقتصادي، کسب و کار، نظام مسائل حکمرانی کشور کمیسیون  ملیّ یونسکو و اندیشکده •
هاي فنی و اقتصادي ایران؛  بنیاد مستضعفان انقلاب اسلامی؛ صندوق گذاري و کمکگمرك جمهوري اسلامی ایران؛ سازمان سرمایه •

 ضمانت صادرات ایران
 مهمانان و مخاطبین رویداد:

 گذاري و مطالعات برند هاي اقتصاد، مدیریت، حکمرانی، سیاستها در حوزهها و اندیشکدهاعضاي هیئت علمی و پژوهشگران برجسته دانشگاه •
 گانه هاي تابعه قواي سهالعالی) و دستگاه مدیران ارشد نظام حکمرانی اقتصادي کشور از دفتر مقام معظم رهبري (مدظله •
 مدیران عامل، اعضاي هیئت مدیره، مدیران ارشد، سهامداران عمده و بنیانگذاران واحدهاي برتر صنعتی و اقتصادي ایران  •
 هاي صنفی و صنعتی سراسر کشور هاي علمی اقتصادي، تشکلهاي اقتصاد، مدیریت و بازرگانی، تشکلروساي دانشکده •
 اي و اقتصادي  ملیّ و حاکمیتی استان کشور و همچنین نهادهاي توسعه 31هاي بازرگانی هاي صمت و اتاقروساي سازمان •

 برخی سخنرانان و میهمانان ویژه ادوار:
 وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی و وزیر صنعت، معدن و تجارت •
 وري؛ رئیس سازمان ملیّ استاندارد رییس مرکز و شوراي ملیّ رقابت؛ رییس سازمان ملیّ بهره •
 هاي مجلس شوراي اسلامی  رئیس و دبیر کمیسیون ملّی برند؛ رئیس مرکز پژوهش •
 هاي صنعتی و اقتصادي مجلس شوراي اسلامیرییس کمیسیون ویژه حمایت از تولید ملی مجلس شوراي اسلامی؛ اعضاي کمیسیون •
 معاونین وزیر امور خارجه؛ صمت؛ امور اقتصادي و دارایی؛ نفت؛ میراث فرهنگی، گردشگري و صنایع دستی و کشور  •
 هاي بازرگانیعلمی دانشگاه تهران؛ دانشگاه خواجه نصیرالدین طوسی؛ موسسه مطالعات و پژوهشاعضاي هیئت •
 مدیره اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي ایران؛ سازمان توسعه تجارت و شوراي عالی فضاي مجازياعضاي هیئت •
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 » ضرورت مشارکت فعال صنعت، معدن و تجارت کشور در سومین دوره «مجمع جهانی دیپلماسی برند

 ملّیمقدمه: ضرورت حضور صنعت و معدن در معماري برند 

ت یاسـ تی مانند سـ ناد بالادسـ اد، چه در اسـ ان روندهاي جهانی اقتصـ عه، نشـ ور و چه در برنامه هفتم توسـ نعتی کشـ هاي کلی صـ

ــه نمیمی ــادي تنها در تولید کالا خلاص ــود؛ بلکه در دهند که موفقیت اقتص ، حکمرانی برند و ملّیسـازي قدرت روایتش

 .کندمعنا پیدا می هاي ارزش جهانیحضور هوشمندانه در زنجیره

نعت، معدن و تجارت نه تون فقرات در این میان، حوزه صـ ت، بلکه سـ ادي اسـ ویر قدرت تنها یک بخش اقتصـ و «اعتبار  ملّیتصـ

 .شودالمللی ایران» محسوب میبین

 :ها نقشی فراتر از تولید دارنددر دنیاي امروز، صنایع و شرکت

ادي ایران ها به عنوان  آن فراي برند اقتصـ گونه که کشـورهاي موفق شـرق کنند؛ هماندر بازارهاي جهانی ایفاي نقش می سـ

 .اندعنوان ابزار دیپلماسی اقتصادي بهره گرفتههاي صنعتی خود بهآسیا از شرکت

 :سومین دوره «مجمع جهانی دیپلماسی برند» نقطه تلاقی همین ایده است

نعتی ایران، توانمنديمحلی که در آن  یهاي معدنی، ظرفیتهویت صـ وصـ اخت و  هاي تجاري و نقش بخش خصـ در سـ

 .شوددیده، شنیده و تثبیت می ملّیتقویت برند 

 عنوان سفراي برند اقتصادي ایران صنایع و معادن به

فارتخانه ته سـ تند، امروز بخش عمده این نقش را  اگر در گذشـ ور در بیرون را داشـ لی در ایجاد وجهه کشـ هاي بنگاهها نقش اصـ

 .بر عهده دارند اقتصادي

ادر میهر کارخانه ولی صـ ور دارد، و هر بازرگان ایرانی اي که محصـ رکت معدنی که در زنجیره جهانی مواد اولیه حضـ کند، هر شـ

 .رودبه شمار می اقتصادي ایران -یک سفیر برند صنعتیکه در منطقه فعال است، در عمل 

 :پیوند دارند ملّیاین سفیران با سه مؤلفه اصلی برند 

 (Industrial Might) قدرت تولید .۱

 .نمادي از توان فناورانه و ظرفیت ساخت ایران

 (Value Chain Presence) آفرینی در زنجیره جهانیارزش .۲

 .دهد ایران در کجاي زنجیره لبخند قرار داردجایگاهی که نشان می

 (Trust & Quality Perception) اعتماد و اعتبار .۳

 .کندرا پایدار می ملّیهمان چیزي که برند 
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 »ارتقاي زنجیره ارزش و پیوند آن با «نظریه لبخند ملّیراهبرد 

دهد که بیشـترین سـهم ارزش توضـیح می (Smile Curve) نظریه لبخند
 :افتدافزوده در دو سر زنجیره تولید اتفاق می

چــپ ــمــت  نوآوري،    :سـ اوري،  فنـ ه،  ــعـ توس و  تحقیق  طراحی، 

 ریزي محصولبرنامه

ت مت راسـ ازي، بازاریابی جهانی، خدمات پس از فروش،   :سـ برندسـ

 تجربه مشتري

 .دارد را سهم کمترین—افزوده ارزشکم هاي فعالیت  و خام تولید—و آنچه در وسط قرار دارد

هاي یکپارچه و ارتقاي توان رقابتی،  وزارت صـمت در برنامه هفتم توسـعه تلاش کرده با نوسـازي صـنعتی، توسـعه فناوري، زنجیره
  .جایگاه صنایع کشور را از «وسط منحنی» به «دو سر منحنی» منتقل کند

 :کهمجمع جهانی دیپلماسی برند فرصتی است براي این

 هویت برند خود را در سمت راست منحنی تثبیت کنندهاي ایرانی شرکت •

 جایگاه خود را در سمت چپ منحنی تقویت کنندبنیان صنایع دانش •

 هاي بلند ارزش شودفروشی فاصله گرفته و وارد زنجیرهاز خامو بخش معدن  •

 »هاي آنهولتجایگاه صنعت و معدن در چارچوب «شاخص

ایمون آنهولت، برترین نظریه کند. نقش حوزه دهی تصـویر یک کشـور معرفی میشـاخص (متغیر) براي شـکل 6،  ملّیپرداز برند  سـ
 :شاخص شفاف است 6صمت در این 

 :شاخص اثرگذارند 6شاخص از  5طور مستقیم و غیرمستقیم در صنعت و معدن به

 (Exports)  صادرات .۱

 .است ملیّکننده تصویر کیفیت و اعتبار کالاهاي صنعتی ایران، تعیین

 (Investment) گذاري سرمایه .۲

 .گذاري، تکنولوژي، لجستیک و زیرساخت صنعتیامنیت سرمایه

 (Tourism) گردشگري .۳

 .صنایع خلاق، برندهاي ایرانی، صنایع فرهنگی و صنایع دستی

 (Culture) فرهنگ .٤

بندي و کیفیت کالاهاي ایرانی حامل فرهنگ ایران در قالب طراحی، بسته
 .هستند

 (People) مردم .٥

 .ملیّتجار، صنعتگران و کارآفرینان به عنوان «سفیران مردمی برند 

 .شاخص آنهولت است 6محور از  5نوعی پیشران اصلی حوزه صمت به

 .است راهبردي براي آینده تصویر ایرانبنابراین حضور این بخش در مجمع نه تنها ضروري، بلکه 
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 راهبرد جامع مشارکت ذینفعان صنعت، معدن و تجارت

 .شده باشدمند و طراحیکه حضور این بخش در مجمع به یک «اثر ملموس» تبدیل شود، مشارکت بازیگران باید نظامبراي آن

 :چارچوب پیشنهادي مشارکت

 هاي صنعتی بزرگشرکت -۱

 هاي موفق صنعتی، قدرت فناوري ، ارائه نمونهملّینقش: نمایش توان 

 هاي ارزش جهانیخروجی: تثبیت جایگاه ایران در زنجیره

 دستهاي معدنی و صنایع پایینشرکت -۲

 فروشی و نمایش زنجیره فرآوري نقش: عبور از خام

 خروجی: ارتقاي تصویر ایران از کشور مواد خام به کشور تولیدکننده ارزش

 تجار، صادرکنندگان و بازرگانان  -۳

 نقش: سفیران اول خط ایران در بازارهاي منطقه

 گذاري آنهولتهاي صادرات و سرمایهخروجی: تقویت شاخص

 هاي بازرگانیهاي صنعتی، اتاقها، انجمنتشکل -٤

 بخشیسازي و یکپارچگی بیننقش: شبکه

 گیري روایت جمعی از برند صنعتی ایرانخروجی: شکل

 بنیان صنعتیهاي دانششرکت -٥

 »نقش: نماینده سمت چپ «لبخند

 خروجی: انتقال تصویر ایران از کشوري تولیدمحور به کشوري نوآور

 انداز حضور بخش صنعت، معدن و تجارت در مجمعچشم

 :توانند تصویر زیر را براي ایران بسازندهایش میدر صورت حضور فعال، صمت و زیرمجموعه

 توان فنی قابل اعتمادعنوان کشور داراي  ایران به •

 همکار صنعتی قابل اتکا در منطقهعنوان ایران به •

 کننده در زنجیره ارزش جهانیگذار و مشارکتسرمایهعنوان ایران به •

 برند صنعتی قابل شناسایی و داراي هویت مشخصعنوان ایران به •

 اي و جهانیسفراي اقتصادي در عرصه منطقهعنوان و صنایع ایران به •

 .اندخوبی از آن بهره بردهجنوبی، ترکیه و مالزي بهاین همان چیزي است که کشورهایی مانند کره


