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ــازي   ــازمان  تجاري با هدف توانمندس س
هاي اقتصـــادي در موضـــوع حضـــور و  
ــاد   ــاي اقتصـ ال در فضـ ــارکـت فعـ مشـ

ن یـ ی،  بـ هــانـ جـ ارزش  ره  یـ جـ زنـ و  لــل  مـ الـ
اد   انعقـ ه  دام بـ اقـ ــنواره  ه جشـ دبیرخـانـ
تفاهمنامه همکاري با وزارت امور خارجه  

هـاي  منـد بـه فعـالیـتمـدیران علاقـه  نمود و
بـا   المللیبین و  ــتقـل  دو گروه مسـ در 

الملل  مشارکت علمی دانشکده روابط بین
ب   الـ قـ ه در  انـ برگزاري دوره  این وزارتخـ

 20ســازي به مدت  آموزشــی و شــبیه
 .ساعت در این رویداد حاضر شدند

 

ــادرات ایران با هدف  ــتراتژي ملی ص اس
ــادراتی و  تنوع ازارهـاي صـ ه بـ ــی بـ بخشـ

اه ابتی بنگـ ت توان رقـ ا از ســـال  تقویـ هـ
بـیـن  1398 مـرکـز  هـمـکــاري  ــا  لـی  ب لـ مـ الـ
و حمایت مالی اتحادیه   (ITC) تجارت

ــال   ــار    1399اروپـا آغـاز و در سـ بـا انتشـ
ــد. این طرح  مجلدات هفت گانه نهایی ش

با مشــارکت بخش دولتی، خصــوصــی و  
ازرگـانی تـدوین گردیـد و  اتـاق  359هـاي بـ

حوزه در  عملی  ــنعــت، اقــدام  صـ هــاي 
دوره   براي  را  خــدمــات  و  ــاورزي  کشــ

بینی کرد  پیش  1404تا  1400سـاله  پنج
ــم ه چشـ اي صـــادرات  کـ داز آن ارتقـ انـ

هـاي کوچـک و  غیرنفتی، حمـایـت از بنگـاه
 CIS متوسط و ورود به بازارهاي اروپا و

 .است

 

نشـــســـت بزرگ تجاري ایران و اروپا با 
 Europe–Iran Businessعنوان  

Forum    اســفند   1399در زمســتان)
) به صـــورت آنلاین 2021/مارس 1399

نفر از فعالان   3400برگزار شد و بیش از  
ها و مقامات اقتصـادي، نمایندگان شـرکت

د.  افتنـ ــور یـ ایی در آن حضـ ایرانی و اروپـ
ــه روزه بـا حمـایـت اتحـادیـه  این رویـداد سـ

اي ایرانی برگزار   ادهـ اري نهـ ا و همکـ اروپـ
ویــت  تـقـ آن  ــلـی  اصـ هــدف  و  گـردیــد 

هاي  هاي اقتصادي، ایجاد فرصتهمکاري
ه ایـ ــرمـ ارت و سـ ازه براي تجـ ذاري و  تـ گـ

فــت گـ ر  بســــتـ ردن  کـ راهـم  و  فـ و  وگـ
هاي  میان شــرکت B۲B هاينشــســت

 .ایرانی و اروپایی بود

با همکاري سـازمان توسـعه تجارت و اتاق 
ازرگـانی تهران   امـه  بـ پس از انعقـاد تفـاهمنـ

فـی حـی  یـ رجـ تـ جــارت  و  تـ ران  ایـ ن  یـ مــابـ
ــیـا و بـا هـدف   ــادي اوراسـ اتحـادیـه اقتصـ
بررسی فرصت ها و تهدیدهاي این توافق  
جــامعــه   ــازي  ســ آگــاه  و  المللی  بین 

ادي فعالان ور  اقتصـ ابتدا و انتهاي    در  کشـ
ــال   انپـذیري    1399سـ علیرغم عـدم امکـ

برگزاري جشــنواره به علت وقوع پاندمی  
از    دعوت با  تخصــصــی  رویدادکرونا دو  

ور 5 نمایندگان و  کشـ  برنامه  اتحادیه  عضـ
 .نمود اجرا و ریزي

 

ادي   راف فعالان اقتصـ با توجه به لزوم اشـ
ــبات  ایران بر  ــی و  مناس ــیاس تجاري س
سـاله ایران و چین و   25قرارداد  حاکم بر 

ادي این   بهره مندي از فرصـت هاي اقتصـ
ظرفیــت  قرارداد از  آگــاهی  نیـز  هــاي و 

مبادلات  اقتصـادي با کشـورهاي عضـور  
  ،هاي اقتصادي شانگهاي سازمان همکاري

ه برگزاري   دام بـ ه دائمی طرح اقـ انـ دبیرخـ
ــســــت مل ادلات    ینشـ اي مبـ راهبردهـ

اقتصادي در مسیر جاده ابریشم با حضور  
متخصـصـین و چهره هاي سـیاسـی داخلی  
ل هـاي   انـ الـب پـ و بین المللی متولی در قـ

 . تخصصی نمود
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اري مرکز بین ا همکـ ارتبـ تجـ  المللی 

(ITC)     ،ا ه اروپـ ادیـ ت اتحـ ایـ  20و حمـ

هاي صـــادراتی مدیر منتخب شـــرکت
آلمان اعزام شـدند. در جریان این سـفر،  
از  ــازدیــد  ب ــمـن  ضـ رانـی  ایـ ران  مــدیـ

هاي  ها و مجموعهها، کارخانهنمایشـگاه
 75هاي رودررو با صــنعتی، نشــســت

شـــرکت آلمانی همتا برگزار کرده و از 
هاي تخصــصــی براي انعقاد مشــاوره

ــترك بـا طرفنـامـهتفـاهم هـاي هـاي مشـ
انی بهره ه  آلمـ امـ د. این برنـ د شـــدنـ منـ

و  ــابـی  ــازاری ب دانـش  ارتـقــاي  بـر  عـلاوه 
ــازارهــاي   ب در  ــور  حضـ تـوان  افـزایـش 
ــتـاوردهـاي عملی همچون   جهـانی، دسـ

هاي  در حوزه  موفق  امضـاي قراردادهاي
 .به همراه داشت متنوع

در سـومین سـال اجراي توافق تجارت 
ا و در  ــیـ ترجیحی بین ایران و اوراسـ

اد   ه انعقـ انـ ــتـ ارت آسـ اولین توافق تجـ
ــور و بـا توجـه بـه لزوم  آزاد تـاریخ کشـ
ــادي زنجیره  ــراف واحدهاي اقتص اش

درصــدي در 80تامین غذا که ســهم 
ــال زمان  ــه سـ اجراي تجارت در سـ

ــت همکـاري اتاق ند با تفـاهمنـامه داشـ
بازرگانی تهران ســـومین نشـــســـت 
یا  ادي ایران و اوراسـ ی اقتصـ دیپلماسـ

ــال   ــط   1401در بهمن ماه سـ توسـ
 رگزار شد.دبیرخانه دائمی جشنواره ب

 

ــعـه تجـارت ایران در  ــازمـان توسـ سـ
ــطح دانش و  اي سـ ارتقـ اي  ــتـ راسـ

اه دي بنگـ ه توانمنـ دي و بـ تولیـ اي  هـ
ــابـی   ــازاری ب مــدرس  تـربـیــت  مـنـظـور 

مـرکـز  بـیـن ــا  ب هـمـکــاري  در  مـلـلـی،  الـ
تجـارتبین ه   (ITC) المللی  بـ دام  اقـ

انـکآموزش، آموزش ان بـ دگـ اي  دهنـ هـ
 .نموداطلاعات تجاري 

اتی زیر نظر اي اطلاعـ ک هـ انـ بـ  این 

WTO   ــهیل تجارت جهانی براي تس
اري  ادلات تجـ ت مبـ از میزان و کیفیـ

 شود.آوري میکشورها جمع

 

اخت هاي با توجه به لزوم ایجاد زیرسـ
مناســب جهت حضــور موثر فعالان 
ــادراتی،  تجاري در بازارهاي هدف ص

ه دائمی طرح   ادبیرخـانـ  همکـاري   بـ
مـلـلـیبـیـن  مـرکـز ــه   ITC تـجــارت  الـ ب

نوان نهاد وابسـته به سـازمان تجارت ع
ــبت به برگزاري   (WTO) جهانی نس

ــی ویژه دوره 2 ــص ــوع  تخص با موض
ــلط بر ابزارهـاي تجزیـه و تحلیـل  تسـ

در   هاي اطلاعاتی بازار بر اساس بانک

ماە   .نمود اقدام  ١٤٠٢خرداد و ت�ی

 

دومین کنگره سـراسـري «برند ملی،  
انی  ا عنوان مجمع جهـ دار ملی» بـ اقتـ

ی برند،   در   1403مرداد  23دیپلماسـ
ــدا و هاي بینمرکز همایش المللی ص

ــور مـدیران برنـدهـاي  ــیمـا بـا حضـ سـ
ها، سفرا و نمایندگان ایرانی، دیپلمات

ا علمی و بین ــد و بـ المللی برگزار شـ
ــگـاههمکـاري وزارتخـانـه هـا و هـا، دانشـ

ــی نقش   ــی، به بررس ــوص بخش خص
ان ــازمـ ــران در تقویـت  سـ اي پیشـ هـ

ایی ظرفیت ناسـ ویر ایران، شـ هاي تصـ
مشـترك صـنعتی و صـادراتی و تدوین  

هاي ارزش  راهبرد ملی ارتقاي زنجیره
 .با محوریت برندسازي ملی پرداخت

 

1401 1402 1403

هاي گذشته در سال حوزه دیپلماسی اقتصادي برخی از اقدامات اجرایی   

 



  86097265  

86097295  


