
 

 

     

  

 ) دیپلماسی برند جهانیمجمع ( ملیّ ، اقتدار ملیّ کنگره سراسري برند  سومین عنوان برنامه :
 شنبه سه  1404ماه  دي  30زمان برگزاري :  

 المللی صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران هاي بینهمایش مرکز محل برگزاري:
  رئیس شوراي سیاستگذاري:

 دکتر هادي قوامی عضو هیئت علمی دانشگاه فردوسی مشهد و نایب رئیس کمیسیون برنامه و بودجه و 
 قانون اساسی مجلس شوراي اسلامی 90و نظارت بر اجراي اصل  ملّی کمیسیون ویژه حمایت از تولید 

 همکاران و حامیان علمی رویداد:  
 هاي مجلس شوراي اسلامیمرکز پژوهش  •
 هاي بازرگانی وزارت صمتموسسه مطالعات و پژوهش •
 المللی وزارت امور خارجه مرکز مطالعات سیاسی و بین  •
 پژوهشکده امور اقتصادي وزارت امور اقتصادي و دارایی  •
 )GS١شماره گذاري کالا و خدمات ایران (  ملّی مرکز  •
 مرکز تحقیقات راه، مسکن و شهرسازي (وزارت راه و شهرسازي) •

 برخی حامیان و همراهان ادوار:
ه • انـ ا:  (  وزارتخـ اعی؛ وزارت نیرو؛  هـ اه اجتمـ ار و رفـ اون، کـ ــور؛ وزارت تعـ ات؛ وزارت راه و وزارت کشـ اوري اطلاعـ ات و فنـ اطـ ه؛ وزارت ارتبـ ارجـ وزارت امور خـ

وزارت فرهنگ و ارشـاد اسـلامی؛ وزارت میراث فرهنگی، گردشـگري ؛ شـهرسـازي؛ وزارت بهداشـت، درمان و آموزش پزشـکی؛ وزارت علوم، تحقیقات و فناوري 
 و صنایع دستی؛ وزارت صنعت، معدن و تجارت؛ وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی و ...)

 ) بنیان رییس جمهورمعاونت علمی، فناوري و اقتصاد دانش؛ معاونت حقوقی رییس جمهور( •
 )مرکز توسعه تجارت الکترونیکی؛ سازمان حمایت تولید کنندگان و مصرف کنندگان کشور؛ سازمان مدیریت صنعتی ؛ استاندارد ملّی  سازمان ؛ ملیّ صندوق توسعه (  •
 ؛ اتاق تعاون ایران ؛ اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي تهراناتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي ایران •
 هاي دیپلماسی اقتصادي، کسب و کار، نظام مسائل حکمرانی کشور اندیشکدهو  یونسکو ملیّ کمیسیون  •
 بنیاد مستضعفان انقلاب اسلامیهاي فنی و اقتصادي ایران؛  گذاري و کمکگمرك جمهوري اسلامی ایران؛ سازمان سرمایه •

 مهمانان و مخاطبین رویداد:
 گذاري و مطالعات برند ملّی هاي اقتصاد، مدیریت، حکمرانی، سیاستها در حوزهها و اندیشکدهاعضاي هیئت علمی و پژوهشگران برجسته دانشگاه  •
 گانه هاي تابعه قواي سهو دستگاه  )العالیمدظله(مدیران ارشد نظام حکمرانی اقتصادي کشور از دفتر مقام معظم رهبري  •
 مدیران عامل، اعضاي هیئت مدیره، مدیران ارشد، سهامداران عمده و بنیانگذاران واحدهاي برتر صنعتی و اقتصادي ایران  •
 هاي صنفی و صنعتی سراسر کشورهاي علمی اقتصادي، تشکلهاي اقتصاد، مدیریت و بازرگانی، تشکلروساي دانشکده •
 و حاکمیتی  ملّی اي و اقتصادي استان کشور و همچنین نهادهاي توسعه  31هاي بازرگانی  هاي صمت و اتاقروساي سازمان •

 برخی سخنرانان و میهمانان ویژه ادوار:
 وزیر صنعت، معدن و تجارت و  وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی  •
 رئیس سازمان ملّی استاندارد؛ وري رییس مرکز و شوراي ملّی رقابت؛ رییس سازمان ملّی بهره •
 هاي مجلس شوراي اسلامی رئیس مرکز پژوهش ؛ رئیس و دبیر کمیسیون ملّی برند  •
 هاي صنعتی و اقتصادي مجلس شوراي اسلامیاعضاي کمیسیون؛ رییس کمیسیون ویژه حمایت از تولید ملی مجلس شوراي اسلامی •
 معاونین وزیر امور خارجه؛ صمت؛ امور اقتصادي و دارایی؛ نفت؛ میراث فرهنگی، گردشگري و صنایع دستی و کشور  •
 هاي بازرگانی علمی دانشگاه تهران؛ دانشگاه خواجه نصیرالدین طوسی؛ موسسه مطالعات و پژوهشاعضاي هیئت  •
 مدیره اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزي ایران؛ سازمان توسعه تجارت و شوراي عالی فضاي مجازي اعضاي هیئت  •

 



 

  

 :  مقدمه و راهبرد
هاي کلــی علــم و فنــاوري»، «نقشــه جــامع علمــی کشــور»، «ســند فرهنگــی کشــور»، «ســند در اجــراي رویکردهــاي منــدرج در «بیانیــه گــام دوم انقــلاب»، «سیاســت

، ملّــیتقویــت ســرمایه اجتمــاعی، ارتقــاي تصــویر جمهــوري اســلامی ایــران، تولیــد روایــت معتبــر راهبــرد دیپلماســی عمــومی و فرهنگــی» و ســایر اســناد ملّــی کــه بــر 
 ملّــیتأکیــد دارنــد، «ســومین دوره مجمــع جهــانی دیپلماســی برنــد (کنگــره سراســري برنــد    بوم علمــی کشــوردیپلماسی عمومی مؤثر و پیوند نظــام حکمرانــی بــا زیســت

 .شودمی برگزار سیما و صدا المللیبین هايهمایش مرکز در 1404 ماهدي »)ملیّ اقتدار –

افزایــی ســه ضــلع «دانشــگاه»، «حکمرانــی» و «فعــالان را حاصــل هم  ملّــیاي شــکل گرفتــه اســت؛ نگــاهی کــه تصــویر  رشــتهاین رویداد بر پایه یک نگــاه فرابخشــی و چند
 تقویــت  و  ایــران،  هــايظرفیت  از  علمــی  روایــت  دهیشــکل  معتبــر،  داده  تولیــد  ،ملّــی  وگويگفــت  بــراي  پایــدار  بســتر  یــک  ایجــاد  آن  هــدف  و  دانــدمی  فرهنگی»–اقتصادي

 .است جهانی و ايمنطقه عرصه در کشور اثرگذاري توان

نهــادي، مــدیریت دانــش و خلــق جریــان پایــدار علمــی در پژوهی، همــاهنگی بیندر پایــان ایــن دوره، «دبیرخانــه دائمــی دیپلماســی برنــد ایــران» بــا مأموریــت سیاســت
ارتقــاي تصــویر ایــران عمــل خواهــد کــرد و مرجــع رســمی تولیــد و   ملّــیهاي  عنوان نقطــه کــانونی پیگیــري برنامــهشــود. ایــن دبیرخانــه بــهتأســیس می  ملیّحوزه تصویر  
 .هاي فرهنگ، علم، فناوري، اقتصاد خلاق، گردشگري، دیپلماسی عمومی و افکار جهانی خواهد بودهاي مربوط به برند ایران در حوزهتحلیل داده

گیــري از گذارانه تهیــه و منتشــر خواهــد شــد. ایــن ســالنامه بــا بهرهمحــور و سیاســتعنوان یــک ســند تحلیلــی ســالانه، دادهســالنامه دیپلماســی برنــد ایــران» نیــز بــه«
ــاخص ــانی، دادهش ــر جه ــمی هاي معتب ــاي رس ــیه ــی و تحلیلملّ ــات تطبیق ــد ، مطالع ــعیت برن ــق از وض ــویري دقی ــگاهیان، تص ــی دانش ــاي علم ــیه ــاي  ملّ و راهبرده

 .کندپیشنهادي براي ارتقاي آن ارائه می

هــاي دهی ایــن ســالنامه و فعالیتپژوهی، نقــش محــوري در شــکلعنوان قلــب تپنــده انتقــال دانــش، نقــد سیاســت و آینــدههاي سراســر کشــور، بــهها و پژوهشــگاهدانشگاه
هــاي پژوهشــی مــرتبط، عضــویت ها و طرحنامــههــا در قالــب همکــاري علمــی، معرفــی اســتادان و پژوهشــگران، ارائــه پایاندبیرخانه دائمــی خواهنــد داشــت. مشــارکت آن

المللــی بــراي تصــویر ایــران گیري یــک مرجــع معتبــر و بینمحــور و حضــور در کمیتــه مشــورتی دبیرخانــه، مســیر شــکلهاي دادههــاي تخصصــی، تولیــد مــدلدر کارگروه
 .سازدرا هموار می

 حکمرانی برندمحور و دبیرخانه دائمی رویداد  ملیّها در چارچوب سالنامه اقدامات مورد انتظار از دانشگاه
رود این نهادهاي علمی در تعامل ها در تولید معرفت علمی، هدایت گفتمان تخصـــصـــی و تربیت ســـرمایه انســـانی کارآمد، انتظار میکننده دانشـــگاهبا توجه به نقش تعیین

 :شودتعریف می پنج ساحت کلیدياي از اقدامات مشخص و مبتنی بر شواهد را دنبال کنند. این اقدامات در ، مجموعهملیّساختارمند با دبیرخانه دائمی و سالنامه 

 مند و قابل اتکاتولید دانش پایه، نظام .1
گاه گران خود، مطالعات بنیادي، کاربردي و آیندهدانشـ اي هیئت علمی و پژوهشـ پژوهانه در حوزه حکمرانی برندمحور را طراحی و اجرا کنند؛ ها باید با اتکاي ظرفیت علمی اعضـ
 :از جمله
 و منطق اثرگذاري برند در اقتصاد کشور؛ ملیّهاي ارزش، سرمایه نمادین هاي نظري بومی براي تحلیل زنجیرهتدوین چارچوب •
 بنیان و اقتصاد خلاق؛هاي تقویت جایگاه ایران در اقتصاد دانشهاي تحول، تهدیدهاي نوظهور و فرصتهایی براي شناسایی پیشرانانجام پژوهش •
 .ملیّهاي حاکمیتی و هاي سیاستی با قابلیت تبدیل به دستورالعمل اجرایی در دستگاهارائه مدل •

 ايرشتههاي میانهاي تخصصی و کارگروهایجاد هسته .2
را از منظرهاي اقتصـاد، مدیریت، ارتباطات، علوم اجتماعی، فناوري و مهندسـی    ملیّهایی را فراهم سـازند که مسـئله حکمرانی برندگیري کارگروهها باید بسـتر شـکلدانشـگاه

 :ها مسئولتحلیل کنند. این کارگروه
 المللی مرتبط؛و بین ملیّهاي تحلیل داده •
 هاي تخصصی براي دبیرخانه؛ارائه گزارش •
 .هاي پیشران اقتصاد خواهند بودپذیري بخشهاي ارتقاي رقابتراهو ترسیم نقشه •

 ملیّهاي هاي سیاستی قابل تبدیل به پروژهارائه ابتکارات و طرح .3
الانه مجموعه گاه باید سـ تی، طرحهر دانشـ یاسـ نهادهاي سـ نهادها، موارد داراي هاي اجرایی یا پروژهاي از پیشـ من ارزیابی این پیشـ هاي مطالعاتی را ارائه کند. دبیرخانه دائمی ضـ

 :شود» به نهادهاي بالادستی معرفی خواهد کرد. این سازوکار موجب میملیّرا براي تبدیل به «پروژه  ملیّاولویت و قابلیت 
 ها به بازیگر اثرگذار در تولید سیاست عمومی تبدیل شوند؛دانشگاه •
 سازي ارتقا یابد؛حلیّ و برنامهمطالعات دانشگاهی از سطح نظري به سطح مسئله •
 .هموار شود ملیّهاي و مسیر پیوستن دانشجویان تحصیلات تکمیلی به طرح •

 



 

 
 

  
 حکمرانی برندمحور ملیّمشارکت فعال در تدوین و غنابخشی سالنامه  .4

 :هارود دانشگاهها نقش محوري خود را در تأمین محتواي آن ایفا کنند. انتظار میشود که دانشگاهزمانی محقق می ملیّاعتبار و اثرگذاري سالنامه 
 هاي تخصصی خود را براي درج در سالنامه در اختیار دبیرخانه قرار دهند؛هاي تحلیلی و خروجی کارگروههاي پژوهشی، گزارشیافته •
 طور سالانه روزآمد کنند؛هاي مرتبط را بهروندهاي علمی، فناورانه و اقتصادي حوزه •
 .و با مشارکت در فرآیند داوري علمی، انسجام و استحکام پژوهشی سالنامه را تضمین نمایند •

 ترویج گفتمان علمی و تربیت نسل نو متخصصان حکمرانی برندمحور .5
هاي تحقیقاتی مشترك، نسل جدیدي  اي و طرحرشتهوگوي میانهاي گفتهاي تابستانی، کانونهاي تخصصی، مدرسههاي علمی، دورهها باید از طریق برگزاري نشستدانشگاه

 :را پرورش دهند. این فرآیند ملیّاز پژوهشگران حوزه حکمرانی برند 
 کند؛ها را تقویت میپیوستگی معرفتی میان نسل •
 دهد؛گذاري علمی کشور را ارتقا میظرفیت سیاست •
 .سازدتبدیل می ملیّاي از توسعه گیري پارادایم تازهو دانشگاه را به کانون شکل •

 
 :هاهاي رسمی از دانشگاهدرخواست

 )اي براي پیگیري معرفی فرماییدهاي داخلی دانشگاه تائید و نمایندهلطفاً هر مورد را مطابق رویه( :شودهاي محترم درخواست میاز دانشگاه
 همراهی نهادي و حمایتی .۱

 .اعلام حمایت معنوي و علمی دانشگاه از طریق تصویب داخلی در معاونت پژوهشی یا هیئت رئیسه و اعلام مکتوب به دبیرخانه .۱�۱
دور مجوز بهره .۲�۱ گاه بهصـ می، کتابچهبرداري از نام و لوگوي دانشـ ناد رسـ وابط عنوان «همکار علمی و معنوي» در اسـ النامه (مطابق ضـ ترهاي مرتبط با مجمع و سـ ها و پوسـ

 .داخلی دانشگاه)
 نمایندگی و هماهنگی .۲

 .هاها و پیگیري پروژهمعرفی نماینده یا دفتر ارتباطی رسمی (یک نفر/یک واحد) براي تعامل مستمر با دبیرخانه جهت ارسال اسناد، هماهنگی کارگروه .۱�۳
 مشارکت پژوهشی و محتوایی .۳

 .هاي مرتبط براي درج در «سالنامه دیپلماسی برند ایران» (قالب و ضوابط تحریري توسط دبیرخانه اعلام خواهد شد)نامهها و پایانارسال مقالات، گزارش .۱�۸
، برندهاي صنعتی ملیّسازي برند  ها، شاخص، تحلیل روایتملیّدر محورها: دیپلماسی اقتصادي، تصویر   (Policy Brief)محور  اي و سیاستتدوین و ارائه مطالعات زمینه .۲�۸

 .سازيپیشران، گردشگري و مدیریت مقصد، و نقش فناوري و نوآوري در روایت
ازي گروهفعال .۳�۸ انههاي دادههاي پژوهشـی براي انجام تحلیلسـ نجش ادراكمحور: پایش رسـ المللی و تطبیق  هاي بینالمللی (مطابق مدلهاي بیناي، تحلیل گفتمان، و سـ

 .بومی آنها)
 المللیهاي بینهاي بومی و تطبیق با شاخصتدوین شاخص -٤

گاه .۱�٤ خه بومیهمکاري دانشـ اخصها در طراحی نسـ ده شـ اخص (Nation Brand / Image indices) هاي آنهولتشـ  قابلیت که پایش قابل کیفی–هاي کمیّو تولید شـ
 .Anholt & Co .باشند داشته را سالانه رسانیاطلاع

 ايرشتههاي میانها و هستهدادن کارگروهشکل -٥
مدت  مدت و میانهاي کوتاهاي (اقتصـاد، علوم اجتماعی، ارتباطات، مدیریت، مهندسـی، مطالعات فرهنگی) براي تولید گزارشرشـتههاي تخصـصـی میانتشـکیل کارگروه .۱�٥

 موردنیاز دبیرخانه
 .شدهتعهد به ارسال خروجی حداقل یک گزارش تخصصی در سال از سوي هر کارگروه اعلام .۲�٥
 هاي علمیهاي و یا پسانشست نشستتولید و تسهیل پیش -٦

 .رویدادي (موضوعی مرتبط با محورهاي مجمع) با تأمین فضاي علمی، ارزیابی محتوایی و اعزام سخنرانان از بدنه دانشگاهپذیرش میزبانی یک نشست یا وبینار پیش .۱�٦
 .هاي سالنامهتهیه و ارسال خلاصه نشست براي درج در بخش پیوست .۲�٦
 و واگذاري به نهادهاي مجري ملیّهاي پیشنهاد پروژه -۷

 .ربط را دارندهاي ذيو ارجاع به دستگاه ملیّسازي) که پس از ارزیابی دبیرخانه قابلیت تبدیل به پروژه هاي پیشنهادي (مطالعاتی یا پیادهتهیه فهرست پروژه .۱�۷
 .دار خواهد شدکم یک پیشنهاد که در صورت تصویب، دانشگاه پیشنهاددهنده نقش مجري یا شریک پژوهشی را عهدهتعهد به تدوین مقدمات علمی/پایلوت براي دست .۲�۷

 

https://www.anholt.co/nbi?utm_source=chatgpt.com


 

 

 سازي ظرفیت دانشجویی و تربیت سرمایه انسانیفعال  -۹
 .هاي دبیرخانهاي مرتبط و معرفی دانشجویان تحصیلات تکمیلی براي فعالیت پژوهشی در پروژهنامهتشویق تعریف موضوعات پایان .۱�۸
جویان به .۲�۸ ازي (این همکارياعزام دانشـ تندسـ گران کمکی یا کارورز جهت گردآوري داده، تحلیل و مسـ گاهی قابل پذیرش ها بهعنوان پژوهشـ عنوان کارآموزي یا پروژه دانشـ

 .باشد)
 رسانی و ترویج علمیهمکاري در اطلاع -۱۰
 .هاي پژوهشیهاي اجتماعی علمی) جهت ترغیب مشارکت نخبگان و گروهسایت، خبرنامه، شبکههاي رسمی دانشگاه (وبها در کانالها و فراخوانانتشار گزارش .۱�۹
 .سایت دبیرخانه و سالنامهرائه محتواهاي تحلیلی کوتاه براي انتشار در بخش علمی وبا .۲�۹
 اي دانشگاهی (در چارچوب رعایت حقوق مالکیت)در اختیار گذاشتن محتواي پژوهشی و داده -۱۱

ی از پژوهش .۱�۱۰ ی و پژوهشـ تفاده محدود آموزشـ دور مجوز اسـ ولات تحلیلی دبیرخانه، با رعایت ها و تحلیلها، گزارشصـ النامه یا محصـ گاهی جهت درج در سـ هاي دانشـ
 .ذکر منبع و حقوق مادي/معنوي مؤلف

 
 محورها و اهداف رویداد:  

ت یاسـ ی برند  در چارچوب سـ عه، این کنگره با هدف تبیین نقش «دیپلماسـ اد مقاومتی و برنامه هفتم توسـ ویر جمهوري ملیّهاي کلی اقتصـ » در افزایش اعتبار، نفوذ و تصـ
 :اندشود. محورها به شرح زیر بازآرایی شدهالمللی برگزار میاي و بیناسلامی ایران در سطح منطقه

ه• انه ملیّراه حکمرانی برند  طراحی نقشـ اخصو ارتقاي جایگاه ایران در افکار عمومی، رسـ رفته مدیریت المللی؛ با بهرههاي بینهاي جهانی و شـ گیري از الگوهاي پیشـ

 .تصویر کشورها

عنوان حاملان  توانند بهبنیان میو تشـریح سـازوکاري که در آن برندهاي تولیدي، فناورانه، خلاق و دانش ملیّبازآفرینی نقش برندهاي معتبر ایرانی در قدرت نرم   •

 .هاي اقتصادي ایران در سطح جهانی عمل کنندهویت و ارزش

و ارائه راهکارهاي سـیاسـتی براي بهبود شـناخت و کاهش شـکاف ادراکی میان توان واقعی تولید کشـور و برداشـت   المللیتحلیل تصـویر فعلی ایران در بازارهاي بین •
 .جهانی از آن

ازي   • ادي در خدمت برندسـ ی اقتصـ ور در میدانملیّدیپلماسـ ادي منطقه و تقویت پیام هویتی ؛ تبیین ارتباط میان تعاملات تجاري، روابط دوجانبه، حضـ هاي اقتصـ

 .المللایران در محیط بین

ــعه همکاريعنوان ابزار افزایش دیدهبه  هاي ارزش جهانیورود هدفمند به زنجیره • ــدن برند ایرانی، توس ــکلهاي بینش ــت مثبت از کیفیت المللی و ش دهی برداش

 .تولیدات ایران

ی محیط نهادي و قانونی برند   • کننده تصـویر خارجی آنهاسـت، و ارائه گیري برندهاي قدرتمند داخلی یا تضـعیف؛ شـناسـایی موانعی که مانع شـکلملیّبازمهندسـ

 .هاي اصلاحیحلراه

نوعی و فناوري • ران تحول برند به  هاي نوهوش مصـ ویر ایران، تحلیل دادهملیّعنوان پیشـ امل پایش تصـ دادن به هاي ادراکی، بهبود تجربه مخاطب جهانی و قدرت؛ شـ

 .برندهاي داخلی براي حضور هوشمند در بازارهاي جهانی

تان روایت • ازي و بازآفرینی داسـ  تولید و  اقتصـادي–سـازي فرهنگیهاي نوین، هویتاي و دیپلماسـی عمومی؛ بررسـی نقش روایتدر فضـاي رسـانه ایران ملیّسـ

 .کشور برند قدرت ارتقاي در مؤثر محتواي

ادي منطقهتعامل ایران با بلوك • انگهاي و بریکس با تمرکز بر اثر این تعامل بر معرفی تصـویر اقتصـادي ایران، تقویت نفوذ   اي و جهانیهاي اقتصـ یا، شـ مانند اوراسـ

 .برندهاي ایرانی و گسترش دامنه قدرت نرم کشور
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	•طراحی نقشه‌راه حکمرانی برند ملّی و ارتقای جایگاه ایران در افکار عمومی، رسانه‌های جهانی و شاخص‌های بین‌المللی؛ با بهره‌گیری از الگوهای پیشرفته مدیریت تصویر کشورها.
	• بازآفرینی نقش برندهای معتبر ایرانی در قدرت نرم ملّی و تشریح سازوکاری که در آن برندهای تولیدی، فناورانه، خلاق و دانش‌بنیان می‌توانند به‌عنوان حاملان هویت و ارزش‌های اقتصادی ایران در سطح جهانی عمل کنند.
	• تحلیل تصویر فعلی ایران در بازارهای بین‌المللی و ارائه راهکارهای سیاستی برای بهبود شناخت و کاهش شکاف ادراکی میان توان واقعی تولید کشور و برداشت جهانی از آن.
	• دیپلماسی اقتصادی در خدمت برندسازی ملّی؛ تبیین ارتباط میان تعاملات تجاری، روابط دوجانبه، حضور در میدان‌های اقتصادی منطقه و تقویت پیام هویتی ایران در محیط بین‌الملل.
	• ورود هدفمند به زنجیره‌های ارزش جهانی به‌عنوان ابزار افزایش دیده‌شدن برند ایرانی، توسعه همکاری‌های بین‌المللی و شکل‌دهی برداشت مثبت از کیفیت تولیدات ایران.
	• بازمهندسی محیط نهادی و قانونی برند ملّی؛ شناسایی موانعی که مانع شکل‌گیری برندهای قدرتمند داخلی یا تضعیف‌کننده تصویر خارجی آنهاست، و ارائه راه‌حل‌های اصلاحی.
	• هوش مصنوعی و فناوری‌های نو به‌عنوان پیشران تحول برند ملّی؛ شامل پایش تصویر ایران، تحلیل داده‌های ادراکی، بهبود تجربه مخاطب جهانی و قدرت‌دادن به برندهای داخلی برای حضور هوشمند در بازارهای جهانی.
	• روایت‌سازی و بازآفرینی داستان ملّی ایران در فضای رسانه‌ای و دیپلماسی عمومی؛ بررسی نقش روایت‌های نوین، هویت‌سازی فرهنگی–اقتصادی و تولید محتوای مؤثر در ارتقای قدرت برند کشور.
	• تعامل ایران با بلوک‌های اقتصادی منطقه‌ای و جهانی مانند اوراسیا، شانگهای و بریکس با تمرکز بر اثر این تعامل بر معرفی تصویر اقتصادی ایران، تقویت نفوذ برندهای ایرانی و گسترش دامنه قدرت نرم کشور.

